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前言

　　自1979年中国恢复现代广告活动以来，经过30年的发展，已经取得了惊人的成就。
广告不仅仅是传递商品信息、促进商品销售、改善企业公共关系的一种工具，而且对于民族品牌的创
建具有重要推动作用。
广告活动作为创意经济的组成部分，与创意产业共同发展，积极引导健康的生活方式，提高人们的生
活质量。
广告作为反映经济发展、市场繁荣的风向标，为中国经济腾飞起到了助推器的作用。
当前，中国广告市场已成为一个规模不小的产业，截至2007年底，全国共有广告经营单位17．3万户，
从业人员111．3万人，经营总额达到1 741亿元，广告市场已经进入了国际广告市场的前列。
　　按照国家工商总局与国家发改委《关于促进广告业发展的指导意见》中的思路，中国广告将加快
行业结构调整，促进广告产业的专业化、规模化发展，以中华民族优秀品牌战略为基础，以广告企业
为主干，以优势媒体集团为先导，形成布局合理、结构优化的广告产业体系。
加快广告专业人才培养，建立健全广告专业技术人员职业水平评价制度，全面提升广告策划、创意、
制作的整体水平。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划>>

内容概要

本书完整地介绍了广告策划业务流程、策划原则和策划项目管理；详细地介绍了广告媒介策划、促销
策划、品牌策划、公关策划、会展策划的策略要点；综合广告实际工作需要，归纳了大量的广告操作
工具，便于读者借鉴参考。
    本书可供从事广告、公共关系、会展、新闻传播、市场营销、企业管理等工作的人员阅读，也可以
作为参加中华人民共和国人力资源和社会保障部“广告专业技术人员职业水平评价”考试的参考用书
。
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章节摘录

　　第一章 广告策划概述　　第三节 广告策划书与广告提案　　目前，在营销、广告界，广告策划
书和广告提案的格式灵活多变。
有人认为，按照标准程序制作完整的策划书，可以保证各个执行环节的质量得到统一。
有人认为，没有必要做出厚厚的广告策划书，只需要用一页纸就可以做出令客户喜欢的方案。
可见，对于广告策划书和广告提案的格式见仁见智，制作手法各异。
　　从管理的角度看，完整的广告策划书对于保证广告业务按照谋划的思路执行具有重要的保障意义
。
由于不同环节的工作人员，在理解上存在不同的差异，所以，完整的广告策划书可以让各个环节的人
员阅读完全相同的信息，减少口头表达等形式的误差。
　　完整的广告策划书是签订广告业务合约的重要凭据，国内法律化进程正在加强，人们逐渐适应按
照法规办事，完整的广告策划书有助于甲乙双方共同履行合约的责任和义务，减少凭口述办事、凭感
觉办事的误差。
有人喜欢用一页纸就给客户讲清广告策划的思路，这实际上是在广告提案过程中给客户讲了一个创意
或一个点子而已，把它等同于广告策划书，是对广告同业人员的误导。
　　当然，我们也反对那种虽然格式完整、形式完善，但却空洞无物、创意平庸、缺乏创造力的策划
书。
　　一、广告策划书　　1．广告策划书格式　　如下关于广告策划书的格式仅供参考，在实际工作
中，因策划项目简繁不一、业务大小不同而对策划书的要求也不同。
　　（1）封面。
封面包括广告策划书的标题、服务对象（客户名称）、策划提交者（机构）、策划项目编号、提交日
期等。
　　（2）内容摘要。
内容摘要是对广告策划的目标，实现该目标的策略、手段、途径，以及整个执行过程的简要陈述，以
便于决策者从总体上把握，对广告策划方案一目了然。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


