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前言

　　如何开放中国汽车产业和确定汽车产业开放的时间表，曾是中国加入世界贸易组织谈判时难度最
大、争议最多、保护呼声最强烈的议题，许多人都担心人世后会对中国薄弱的汽车产业造成强烈的冲
击。
实际上，中国汽车产业从2001年人世以来的发展历程证明当时人们的担心并未成事实，中国的汽车产
业并没有因为开放而萎缩，相反，它在人世之后迅速发展，并成为国民经济的支柱产业之一。
2001年全国汽车产量仅为200多万辆’到2007年已达到840多万辆，整整增加了3倍。
2007年中国已经成为世界第三大汽车生产国和第二大新车销售市场，这说明中国不仅是汽车生产大国
，还是汽车消费大国。
　　我国政府大力扶持汽车整车及零部件出口，特别是推动具有自主知识产权和自主品牌的汽车整车
出口，以提高我国汽车工业的总体水平和国际竞争能力，实现从汽车工业大国向汽车工业强国迈进。
2006年8月工7日，国家商务部正式授予长春、上海、天津、武汉、重庆、厦门、芜湖和台州8个城市首
批“国家汽车及零部件出口基地”称号，另有一汽集团、奇瑞公司等160家中国汽车企业获得了“国家
汽车及零部件出口基地企业”称号。
　　随着汽车产业的发展，中国逐步开始出口汽车零部件、整车产品。
自2004年第四季度我国汽车进出口首次出现顺差后，汽车整车及零部件出口数量和金额都迅速增长，
截至2007年，我国汽车产品出口已经覆盖全世界207个国家和地区，其中，整车出口以发展中国家为主
，零部件出口以发达国家为主。
　　过去，中国自主品牌汽车大部分的出口流向是东南亚、中东、非洲、南美等不发达国家市场，产
品长期难以摆脱“低质、低价、低端”的形象。
2006年11月27日。
华晨汽车集团控股有限公司董事长祁玉民率队亲临德国不莱梅，与欧洲大型知名物流公司HSO汽车贸
易公司一次签署了为期5年共15.8万辆中华轿车的出口协议，这标志着中国自主品牌的汽车在技术、品
质、性能方面都有所提高，整车已经成功进入发达国家的汽车制造市场。
此次中华轿车大规模登陆世界汽车发祥地德国——这个拥有顶级技术、市场准人“门槛”最高的国家
，不仅是华晨汽车自身的一次重大突破，更意味着民族汽车在技术方面拿下了一张“全球通行证”。
从此，中国汽车将一反受制于人的局面，走向世界舞台。
　　但是，中国汽车产品的出口并不是一帆风顺的。
一方面，国内汽车产品出口企业多’但每个企业平均出口数量和金额少；汽车产品出口国家和地区多
，但主要集中在中东及发展中国家；汽车产品出口缺乏后续支持，没有售后服务或售后服务差，影响
了汽车出。
市场的健康发展；国内汽车企业恶性竞争现象严重、汽车产品质量不高等问题还普遍存在。
另一方面，由于中国汽车产品出口的迅猛发展，国际市场对中国汽车产品设置了种种贸易壁垒或提出
反倾销诉讼，使得刚刚走出国门的中国汽车产品，在国际市场上的征程不确定性处处存在。
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内容概要

《汽车国际贸易》是根据近年来我国汽车产业的迅猛发展，特别是2004年后汽车贸易开始出现顺差，
大批国产自主品牌汽车整车和零部件出口到世界各地的实际情况，结合汽车贸易的理论和实务，为满
足企业对汽车国际贸易应用型人才的迫切需求而编写的。

本教材不仅包括汽车国际贸易的基本概念、有关政策和措施、世界贸易组织对汽车国际贸易的影响，
还包括汽车国际贸易的方式以及汽车国际贸易合同的相关条款，如汽车贸易价格，汽车商品的品质、
数量和包装，汽车国际贸易运输和保险，汽车国际贸易结算，汽车国际贸易检验、检疫、索赔、仲裁
与不可抗力，最后还介绍了汽车国际贸易合同的谈判、签订和履行等相关内容。

本教材选题新颖，时代感强，形式灵活。
它不仅可以作为汽车商务师考试的辅导用书，以及汽车服务、汽车营销、汽车商务、汽车制造、汽车
维修等相关专业的教材；同时还可以作为广大从事汽车、机械及其他行业进出口业务的工作人员及科
研工作者的工具书。
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章节摘录

　　第一章　汽车国际贸易的基本概念　　第三节　汽车国际贸易的分类　　国际汽车市场不仅仅包
括整车市场，还包括汽车零部件市场，而且汽车产业的发展还带动了化工、冶金、橡胶、机械制造、
电子、纺织、材料、金融、保险等一系列行业的发展。
因此，汽车国际贸易的产品种类繁多、规格各异、范围广泛、形式复杂。
可以根据不同的标准对汽车国际贸易进行分类。
　　一、以汽车商品形态为标准分类　　1．汽车货物贸易　　汽车货物贸易又称有形汽车贸易，是
指那些有形的、可以看得见的物质性汽车商品（如车身、发动机、变速器等）的进出口贸易活动。
　　2．汽车服务贸易　　汽车服务贸易的内容主要包括：汽车与零部件技术开发、汽车物流服务、
汽车消费信贷与保险、整车与零部件分销、汽车置换（二手车交易）、汽车租赁、汽车维修服务（包
括汽车美容、修理、维护等）和汽车俱乐部（传播汽车文化）。
　　3．汽车知识产权贸易　　现在进行的汽车知识产权贸易主要是汽车技术贸易。
汽车技术贸易的主要方式是国际技术转让。
国际技术转让主要包括许可证贸易、工程承包、合营企业、补偿贸易、合作生产、咨询服务、技贸结
合和国际招标等方式。
　　其中汽车服务贸易和汽车知识产权贸易又称为无形汽车贸易。
　　二、以汽车商品贸易是否有第三者参加为标准分类　　1．直接汽车贸易　　汽车商品生产国与
汽车商品消费国直接买卖汽车商品的行为。
其中，汽车生产国是直接出口，汽车消费国是直接进口。
　　2．间接汽车贸易　　汽车商品生产国通过第三国同汽车商品消费国进行买卖汽车商品的行为。
其中，汽车生产国是问接出口，汽车消费国是间接进口。
　　3．转口汽车贸易　　汽车商品生产国与汽车商品消费国通过第三国进行贸易，对第三国来说，
就是转口贸易。
即使汽车商品直接从汽车生产国运到汽车消费国去，只要两国之间并未直接发生交易关系，而是由第
三国转口商分别同汽车生产国与汽车消费国发生交易关系，就属于转M汽车贸易。
从事这种汽车贸易的大多是地理位置优越、运输便利、贸易限制较少的国家和地区。
　　知识运用　　析：汽车商品从生产国运到消费国时，由于地理上的原因，需经过第三国，称为转
口汽车贸易。
　　答：此种说法错误。
因为转口贸易是对第三国（既非生产国，又非消费国）而言的，而不是针对进口国或消费国而言的。
对汽车进口国家而言是汽车进口贸易，对汽车出口国家而言是汽车出口贸易。
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编辑推荐

　　《汽车国际贸易》选题新颖，时代感强，形式灵活。
它不仅可以作为汽车商务师考试的辅导用书，以及汽车服务、汽车营销、汽车商务、汽车制造、汽车
维修等相关专业的教材；同时还可以作为广大从事汽车、机械及其他行业进出口业务的工作人员及科
研工作者的工具书。
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