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前言

　　本教材自2005年7月出版以来，得到了国内高校同行们的认可，许多院校将其作为经济、管理类专
业本科生或低年级研究生教学的主要参考或辅助教材。
出版3年多来，教材曾连续多次印刷。
　　本教材的修订源于两方面原因：一是2007年本教材被批准为普通高等教育“十一五”国家级规划
教材；二是近年来世界经济连续波动，同时全球对外直接投资也出现了一些新动向、新趋势，因此对
原教材进行补充、完善和修订就显得非常必要。
　　本教材的修订做了如下的一些补充和完善工作：　　(1)调整了部分章节的顺序和内容。
根据本教材语言论述的逻辑要求，调整了个别章节的顺序安排，同时调整了部分章节的内容。
　　(2)保留了前1版体系简明、各章节重点突出理论介绍这一特点。
　　(3)保留了前1版前后呼应的特点。
本教材对于内容上相互衔接的部分基本上都做了阅读提示，这样主要是便于读者阅读。
　　(4)根据21世纪初跨国公司的发展过程和趋势更新了大量数据和信息。
　　(5)删除了第1版中不必要的相关内容。
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内容概要

随着经济全球化趋势的日益深入和世界各国跨国公司的迅速成长，跨国公司已经成为一支不可替代的
重要力量活跃于世界经济舞台，其雄厚的经济实力、先进的管理理念、发达的全球网络系统深刻地影
响着世界经济、政治和社会生活。
全书共分十二章，分别对跨国公司概况包括内涵、发展历史回顾及发展趋势、跨国公司对外直接投资
理论及其发展、跨国公司的对外直接投资、跨国公司的战略调整、跨国公司战略联盟、跨国公司内部
贸易与转移价格、跨国公司的跨国并购、跨国公司的技术转让、跨国公司的营销策略等进行了系统的
介绍，最后对发展中国家跨国公司理论发展以及我国企业跨国经营发展与战略选择作了较为详细的阐
述。
    本书适用于高等院校经济、管理类专业及相关专业师生。
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章节摘录

　　第一章跨国公司概述　　第一节跨国公司的内涵　　跨国公司（Transnational Corporation）作为
一种特殊的企业组织形态，出现于19世纪60年代中期。
第二次世界大战以后，特别是20世纪五六十年代以来。
跨国公司迅速发展，并成为世界经济与政治格局中的一支重要力量。
尽管人们对跨国公司这一称谓并不陌生，但要从学术的角度给它下一个确切的定义，却并非是一件易
事，原因是这种国际性企业组织形式从产生到现在，学术界与实际工作部门对其曾有过多种称谓，并
出现过不同的定义标准。
　　1960年4月，时任美国田纳西河管理局长的大卫李良瑟（David E.Lilienthai）在美国卡内基工业大学
（Carnegie Institute of Technology）发表演讲时指出：“跨越国界从事生产经营活动的经济组织已不再
是一国单纯的企业，而是‘跨国’的企业⋯⋯多国经营的趋势正日益加强，（因此）企业管理方式也
需要作出相应的调整和改变。
”后来，该演讲稿以“多国公司”为题，被收录到《管理与公司》的论文集中。
20世纪60年代后期，随着企业跨国经营活动的日益开展，“多国公司”一词便被用来描述那些跨越国
界进行生产经营的企业组织形式。
　　20世纪60年代后期至70年代初，跨国公司在世界范围内迅速成长起来，学术界和理论界对这一现
象的研究也演变成一种热潮。
于是，对跨国公司各种各样的、内涵十分相近的称谓也随之出现了，如跨国公司（Transnational
Corp0ration）、多国公司（Muhinational Corporation）、国际企业（International Enter-prise）、多国企
业（Multinational Enterprise）、国际公司（Intemational Corporation）、全球公司（Global Corporation）
、超国家公司（Supernational Corporation）、世界公司（World Corporation）、全球企业（Global
Enterprise）、宇宙公司（Cosno Corporation）等。
这些不同的称谓中，又以“跨国公司”和“多国公司”最为常见。
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