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前言

　　人类的汽车之梦一刻也没有停止过。
汽车，改变了世界；人类，改变了汽车。
而今，在能源、资源、环境的多重压力下，汽车，无论是造型、功能、结构、材料，还是动力、交通
、营销模式，都将要面临百年未有之变局。
即将到来的变局，对于后发国家如中国而言，意味更多的是机遇。
汽车，由西学东渐中的舶来品，发展到今天的自主品牌，中国的汽车工业，已成为世界汽车工业的重
要组成部分。
然而，纵观世界汽车发展史，短短数十年的中国汽车业还未来得及书写属于自己的盛世华章，中国的
汽车设计也还未能完全摆脱对国外技术的模仿和依赖。
　　然而，正如作者所言，中国汽车业最缺乏的并不仅仅是当前工程问题的解决，而是对未来发展的
展望，或梦想，中国也并不缺乏创造力，而是需要培育产生灵感的土壤。
如果我们能够在前瞻性技术的竞争中找到解放创造力的金钥匙，未来世界汽车工业执牛耳者，必我华
夏。
　　本书别出心裁，从“什么是汽车”的设问入手，借助“概念汽车”这一独特载体，对汽车问世至
今，人类的奇思异想如何影响汽车工业的发展，并如何借助概念汽车得以推广，进行了较为深刻的剖
析。
作者根据事实资料，寻求关系条理，逐层剥茧抽丝，披沙拣金，从人类造物哲学的高度对上百年来汽
车发展脉络进行了独到的解构。
全书结合美学、哲学、经管学科等人文社会学科思维，对未来汽车演变形态进行了大胆而有的放矢的
假设，尝试“跳出汽车看汽车”，其开拓性的思维，掩卷之余，发人深省。
　　当然，大胆假设终须小心求证，将梦想变为现实是一代代汽车人不懈追求的目标，概念汽车既是
梦想的载体，也是人类解决当前和未来汽车问题的有益尝试，相信本书能给相关研究人员带来启迪，
相信中国汽车业能在更多逐梦人的智慧和汗水中扬帆远航。
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内容概要

本书以概念汽车作为研究主题，把“车”置于人类历史、社会发展的大背景中，借用哲学、美学、经
济学和管理学的相关思维，讨论了汽车造型、功能、结构、生产方式以及营销模式的变革，从人类的
需求和科技的进步两方面人手，探索汽车演变的规律。
本书以激发读者灵感为追求，对未来车用能源形式、交通形态、人类生活方式及产业组织模式等展开
了有的放矢的构想，提供了一种将工程思维与人文思维相结合进行创新的独特视角。
    全书旨在体现对“人——车——自然”和谐发展的未来思考，结合了诸多经典案例。
可供设计人员参考借鉴，也可供汽车专业师生及汽车爱好者做参考读物。
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章节摘录

　　一种符号、一种元素、一种形式，直接应用到概念汽车设计中，使人产生直接的印象，而更重要
的是理解古代文化的审美特征和精神实质。
这样设计出来的概念汽车才更具有表现力，更能使消费者明确地感受到它所传递的信息。
　　6.表达情感　　在这个倡导激情、崇尚个性的时代，汽车的设计除了满足其实用性外，还被赋予
了深厚的情感内涵。
从设计开始，情感一直贯穿到消费者购买的全过程中，并存在于汽车的整个使用期里。
情感是艺术设计所表现的普遍与永恒的主题，如亲情、友情、爱情都是现代艺术设计中表达的常用主
题。
特别是在高度工业化的现代社会，人们希望在个性化的设计中宣泄多彩的情感：狂喜、愉悦、欢乐、
痛苦、悲伤、愤怒、思念⋯⋯现代艺术设计无形中起到了情感的物化作用，将人的思绪、理念、意向
的多层面展现出多种形象。
情感主题的表现具有无限的活力和丰富的内涵。
这就要求设计师们一要有生活的真实性感受，二要有情节选择的情趣，三要有造型效果表现的深度与
力度。
　　7.抽象构成　　受现代主义影响，大量抽象、夸张、变形的语言被运用到设计之中，如立体主义
、结构与空间的秩序、结构及力学上的美感，正成为现代设计师们在艺术设计中大量运用的元素，形
成了纯形式的由现代抽象构成的设计主题。
设计师通过点、线、面、体等形式因素的结构组合及面积配置、手法对比等手段，制造出具有视觉心
理效应的情趣感。
　　综上所述，设计理念诉求是设计概念的重要方面，也是整个设计作品的灵魂和核心，没有诉求的
设计是平庸乏味的。
找到一个适合的设计主题是概念设计阶段中最为关键的任务，也是决定设计成败的直接因素。
　　第二节 创意灵感的获取　　王国维在《人间词话》中写道：“古今成就大事业、大学问者，必经
过三种境界：‘昨夜西风凋碧树，独上高楼，望尽天涯路’，此第一境也。
‘衣带渐宽终不悔，为伊消得人憔悴’，此第二境也。
‘众里寻她千百度，蓦然回首，那人却在灯火阑珊处’，此第三境也。
”这三境就是创作的过程所在，而灵感的产生，就正如这第三境中所描绘的那样，它是在深厚专业知
识的积累上瞬间进发的思维火花；它是创作思维过程中认识飞跃的心理现象；它是一个人在对某一问
题长期孜孜以求、冥思苦想之后，通过某一诱导物的启发而繁生的一种新思路，它是一个厚积薄发的
过程。
　　⋯⋯
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