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内容概要

本书内容简介：随着市场竞争的加剧，企业所面临的内外环境日趋复杂化，企业经营决策必须以充分
的市场信息为基础，因而，规范的市场调查与预测成为企业一项重要的营销职能，它为企业提供所需
的决策信息，是企业营销中一项目的性、实践性很强的活动。

本书在吸收国外市场调查与预测理论和实践的基础上，注重结合我国企业的实践经验，系统地介绍了
市场调查与预测的基本理论与方法。
本书在写作过程中强调理论部分以够用为度，突出实际操作环节，注重对实际工作能力的培养，具有
较强的实用性。

本书可作为高等院校经济类、管理类、统计类等相关专业的教材，也可作为企业岗位培训、成人教育
、自学考试用书，并可供企业相关人员参考。
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