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内容概要

本书运用理论与实践相结合的原则和方法，汲取了中外市场营销管理思想和理论的精华，系统地研究
了企业市场营销的基本问题。
全书共分为20章，在详细论述市场营销管理的基本性质和管理范畴的基础上，按照市场营销管理的过
程展开论述，并综合运用营销管理专题研讨和案例分析等形式，力图帮助读者开拓营销管理思维，提
高解决问题的能力。
尤其值得一提的是，本书设置的专题阅读都是作者多年教学和科研工作的积累、心得和研究成果，对
学生深入理解市场营销理论会有很好的帮助。
同时，选择的案例有些也是作者在管理咨询和企业实际工作中的实践总结，这些案例有助于提高学生
将理论与实践相结合的能力，能够更好地帮助学生认识营销实践活动。
    本书适合高等院校工商管理专业本科生使用，其案例和部分理论内容可供研究生（包括MBA学生）
使用，也可供在职人员攻读硕士学位使用。
同时，本书深入浅出的论述与富有启发性的案例选择和编排对工商企业界的经营者和管理者也同样具
有参考价值。
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