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前言

　　Photoshop是Adobe公司推出的一款专业的图像处理和编辑软件，在图像绘制、文字编排、图像合
成等方面具有十分完善和强大的功能，能有效地进行方便、快捷的设计操作。
设计师可以通过Photoshop将艺术构思和创作灵感更好地表现出来，从而创作出更多优秀的设计作品。
　　本书创作意图　　编者经过多年的广告创作实践发现，单纯掌握Photoshop软件的基础知识是远远
不够的，必须通过大量的练习将基础知识与商业理论知识相结合，并在练习的过程中不断地积累操作
经验和技巧，才能有效地巩固和提高广告创意平面制作知识。
本书正是面向初、中级读者编写的&ldquo;商业广告知识+案例&rdquo;型图书，帮助读者将平面广告知
识与Photoshop软件知识结合，并提升至更高层次。
　　本书主要内容　　本书包含了现代平面广告设计中的一些实用的基础知识讲解与软件的具体应用
知识，帮助读者更好地掌握平面广告相关基础知识，才能更好地发挥广告创意与实际创作，并在创作
的过程中，更熟练地掌握Photoshop的软件应用知识。
　　本书精心设计了33个经典案例和平面广告设计的一些实用基础知识总结，包含标志设计、海报设
计、杂志广告设计、报纸广告设计、画册设计、插画广告设计、网页设计、户外广告设计、售点广告
设计、书籍装帧设计以及包装设计等，让读者不仅学习相关基础知识，更能熟练地掌握软件应用技巧
。
　　本书案例特点　　为了使读者更有效地掌握平面广告知识及其应用，本书选取的案例贴近实用，
针对性强。
结合基础知识与实际操作步骤的讲解，帮助读者更有效地掌握平面广告知识的应用。
本书案例充分利用软件知识以及通过对商业应用领域实例的制作分析，帮助读者更好地拓展思维，将
自己的想法和创意融入到实际设计作品中。
　　本书读者对象　　本书面向Photoshop cs4的初、中级用户，以及从事平面设计、广告设计和印前
制作的专业人士。
通过对本书的学习，可以使读者更好地掌握平面广告的商业应用知识与软件应用知识。
希望读者能够吸取精华、举一反三，以此来提高自己的创作能力和设计水平。
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内容概要

本书讲解现代平面广告设计中的一些实用基础知识和软件的具体应用知识。
    本书精心设计了33个经典案例和平面广告设计的一些实用基础知识总结，包含标志设计、海报设计
、杂志广告设计、报纸广告设计、画册设计、插画广告设计、网页设计、户外广告设计、售点广告设
计、书籍装帧设计以及包装设计等。
    本书适用于Photoshop CS4初、中级用户，平面广告设计人员，也适合作为相关培训机构教材。
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章节摘录

　　4.1认识标志设计　　标志象征着企业形象，是平面广告中不可缺少的企业元素之一。
通过标志设计，可以准确地将企业信息传达给受众。
一个好的标志代表着企业的成功，反映着企业的精神、产业特点。
造型科学、优美的标志是企业形象的累积，因此，一个好的标志设计不完全是一个图形，而是整个企
业形象的代表。
　　4.1.1标志设计的概念　　标志设计是一种象征性艺术，是具有特定意义的视觉传达符号，代表着
特定的企业形象。
一般情况下，象征性主要表现为绿色象征着环保、健康，红色代表激情等，如图4-1～图4-2所示。
标志具有事物、事件、场景和抽象的精神理念以及方向，通过特殊的图形进行传达，使人们产生联想
，从而对企业产生认同。
标志与企业有着密切的关联，是企业形象宣传活动、平面广告宣传、文化建设、对外交流必不可少的
元素，随着企业的不断发展其价值也不断增长，如图4-3所示。
　　4.1.2标志设计的表现形式　　标志是象征企业形象特征的特殊符号。
它以单纯、显著、易识别的图形或文字符号为直观语言，具有标示性、代替性、表达意义、情感传达
和指令行动等作用。
一个成功的标志设计有利于企业及品牌形象的宣传以及塑造，标志设计主要是通过各种表现手法进行
信息传递的。
通过下面的知识讲解，可对标志设计的表现形式有所了解。
　　1.表象手法　　表象手法主要表现为标志直接叙述企业或产品最显要特征。
这种方式直接、明了，便于识别，理解和记忆。
如护肤品采用女性剪影，餐饮采用饮食相关图形等。
　　&hellip;&hellip;
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