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内容概要

本书精选了部分从事商业空间展示设计所应具备的基础知识、专业技能和胜任素质，并以设计操作程
序为线索，将有关的理论、方法、技能和经验有机结合起来进行介绍，最后通过部分有代表性的展具
设计的讲解，以及实际设计案例过程的详尽介绍，为设计师提供借鉴与参考。
    本书写作的主要特色是将专业的理论知识融入到通俗的“实战”讲解中。
相信这种从实践出发，系统化、专业化的商业展示设计著述，会为该领域的设计从业者和设计院校的
学生带来应有的启发和帮助。
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章节摘录

　　对于普通超级市场、廉价商店、杂货店等大众化商品市场，人们对所选择的商品无需反复比较，
可以迅速做出判断，而对商品亮度、均匀度要求较高，只要设计一般性基本照明即可。
　　（2）重点照明　　突出商品的价值感，吸引人的注意力，增加消费者的购买欲是重点照明的目
的所在。
为使水果、服装等商品的色泽更加鲜艳、诱人，有时也需加重点照明。
重点照明的照度随商品的种类、形态、大小、展示方法等而定，一般在200～500lx之间，而且要与店
内的基本照明相平衡。
亮度一般取基本照明的3-6倍为宜。
重点照明常常采用投射灯、低压卤钨灯、反射式白炽灯、小功率金属卤化物灯等，投光位置应在物体
前面斜上方向。
　　对于大型购物中心以及专卖店等购物环境，因商品较为贵重，如珠宝、手饰、贵金属、手表等，
消费者要在店内较长时间停留，仔细比对，耐心斟酌才能决定购买，所以为其创造一个舒适、愉快又
新鲜、刺激的购物环境十分重要。
这就要求低照度的基本照明，商品用重点照明加强展示效果，吸引注意力，必要时设置装饰照明，烘
托环境气氛。
　　（3）装饰照明　　装饰照明是一种环境照明，一方面配合色彩的使用来烘托商场整体形象，如
用于大型商场的路径会合点、自动扶梯附近以及商场中心公共场所等处；另一方面是配合商品的营销
和体验活动，用于营造特殊的空间气氛，如化妆用品、女士用品以及音响等体验性较强的商品销售区
。
装饰照明的形式极为多样化，设计师可充分发挥自身想象力进行创造。
　　对于一些概念店和商品体验空间，特殊气氛的营造成为核心内容，因此装饰性照明几乎成为了设
计的主题。
近年来，电脑控制和调光技术开始广泛应用，设计师可以运用灯光的各种变换、组合，刻意营造出丰
富多彩的、充满魔力的情感体验场景，给目标顾客留下深刻印象，从而引发消费冲动。
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