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前言

　　产品设计的过程是设计师对产品形态持续深入地探索过程。
无论是设计师最初笔下快速简捷的构思速写和草图，还是计算机中精确建模的数字模型及动画，抑或
是更为直观的实物模型和样机，这些都是设计师为了更好、更有效地寻求设计创意而常用的形态创意
表达方法和手段。
事实上，当设计师在白纸上画上第一根线条时，对产品形态的探索之路就已经启程。
　　设计实践告诉我们，设计师探索产品创意过程中会经历一个由浅入深、由表及里和由简单到复杂
的渐进过程。
对应不同设计阶段中对产品形态创意探求的需要，设计师会运用不同的创意表达方法和手段，使头脑
中的设计构想逐步清晰和完善起来。
产品的形状是什么？
产品的机能与构造是否匹m27色彩和材质如何处理？
形态的风格和特征是否适合用户？
等等，所有这些问题都会随着创意表达的深入展开而逐渐得到明晰的解答。
总之，产品设计创意表达的过程是设计师寻求好的设计创意的必然途径，是演绎设计理念、进行设计
交流的重要工具和手段。
　　从20世纪80年代起，我国开始了现代设计教育的探索。
30年来，随着社会设计观念的转变和各级政府及教育部门的大力支持，我国的设计教育事业取得了令
人振奋的快速发展。
设计教育体制和设计理论体系不断完善、教学方法和手段不断创新、教学水平不断提升，为振兴我国
设计产业、实现“把我国建成创新性国家”的战略目标培养了大批优质的设计创新型人才。
同样可喜的是，许多长期工作在设计教育第一线的教师，本着对设计教育的执着与热爱，以及在对设
计理论艰苦求索和实践经验积累的基础上，编写和出版了一批批起点高、视角新、实践性强的设计类
教材。
今天，向广大读者见面的这套“产品设计创意表达”丛书就是属于这样一类的教材。
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内容概要

本书阐述了“设计草图”这一最基本的产品创意表达方法在设计中的价值以及掌握这一技能所需要具
备的相关知识和方法。
全书共分6章，从最基本的线条训练开始，着重介绍了马克笔快速表达和马克笔与色粉相结合的快速
表达方法与技巧。
本书编写以实用性和先进性为宗旨，从基础入手，由浅入深，力求理论与实践相结合，并通过提供详
细的作图步骤和最新示范图例，使本书具有内容新、操作性强、便于实践等特点。
　　本书可作为各院校中设计与艺术设计专业的教材或广大产品设计爱好者、设计师的参考书。
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章节摘录

　　设计构思是产品设计过程中的前期阶段，也是设计师能否获得好的设计创意的关键阶段。
在设计构思阶段，设计的创意和发展大致会经过以下过程。
首先，设计师对所要设计的产品会产生一些想法，但这种最初的想法在头脑中仅仅是一种朦胧的概念
，如果不把这种朦胧的概念转化为可视的具体形象，这些想法有可能会很快消失，也就谈不上对它进
一步深化。
因此，利用草图的方式，将这些想法快速地记录下来是实现产品形态设计的第一步。
接下来，针对草图中所反映出的具体形态，设计师会在头脑中迅速做出判断，在这一草图的基础上产
生新的设计想法或做出进一步修改的决定，由此形成从构想到设计草图、再从设计草图到构想的互动
过程。
　　在最初的设计草图中，可能表达出的仅仅是设计师对设计的一些粗浅或不成熟的构想，但随着一
张张草图的出现，设计师头脑中的一些零散想法就会被思维的链条串联起来，引发出对设计的各种各
样的想法，随着这种互动关系的不断深入和发展，设计师的设计思路会逐步被打开，设计构思随之获
得不断的深化。
　　设计思维的规律告诉我们，人们的思维极易受发生在周围和日常生活中一些事物的影响，因而早
期所反映出的设计构思往往是粗浅的或与其他常见的有所雷同。
因此，只有当构思达到一定深入的程度时，才能摆脱既有想法的束缚，寻找到较好的或具有创意的构
想。
在设计草图表达中，最初的图形可能是寥寥的几笔线条，但这并不会妨碍设计师思维的拓展。
相反，随着图形与线条的增多，产品的形状会在纸面上逐步完整和清晰起来。
有人把设计草图的发展过程比作人在登高楼一样，我们不可能一步就登到楼顶，必须一个台阶、一个
台阶地往上走。
设计草图也是如此，最初从简单的、常见的形态表达入手，一步步地通过对原先想法的不断否定和修
正，从而使设计构思达到应有的深度。
设计实践证明，许多优秀的设计方案都是通过设计师艰苦的设计构思过程，从数十张甚至是数百张设
计草图中筛选出来的。
从这点讲，设计并无捷径可走，要想获得好的设计方案，只能通过设计师大量的设计草图来实现。
　　或许有些人会认为：在计算机技术高度发达的今天，用电脑表现出的产品立体效果图要远比设计
草图所表达出的产品形态更具真实性，用电脑效果图完全可以替代用手绘的设计草图和其他的快速表
达方法。
其实这一观念忽视了设计的基本特征：优秀的设计不在于它被画成什么样，而是它首先必须要有一个
与众不同的创意，而好的创意只能是通过设计师艰苦的构思过程，在大量的构思草图后才有可能得到
。
如果掌握了一定的设计创意快速表达技巧，数十个甚至是数百个设计方案就会像泉水般一样从设计师
的手中流淌下来，而电脑是绝对不可能达到如此程度的。
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