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前言

任何成功都是有方法可循的，正像产品都有使用说明书。
企业的营销同样需要一本有效的指导书，因为营销就是一种技能。
而所谓的创新也不一定等同于创造；创新有可能是把其他行业中行之有效的方法用在你所在的行业中
，这就是一种低成本创新。
然而，在企业的营销实践中，很多企业陷入误区，认为营销要靠自己。
实际上，企业需要追求简单、轻松、快速、安全的成功方法。
你要从成功的营销中去找寻答案，借用这些已经被证明的行之有效的成功方法和策略，快速复制学习
，这样才能以最小的代价获得最大的产出。
本书之所以叫《花小钱办大“市”：低成本营销术》，主要是帮助企业找到更好的营销方法，以一种
独特的视角和创新的思维来感悟营销，用生动的案例和浅显实用的道理向你展示低成本创新营销的来
龙去脉，培养你创新营销策划的能力，让你看了就能思考和实践，以最小的投入获得最大的收益。
在新的时代一切求新，《花小钱办大“市”：低成本营销术》能够启迪你新的营销智慧。
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内容概要

　　本书将带你穿越传统营销的迷雾，走进低成本营销的精彩世界。
透过对无数成功案例的剖析和总结，形成了一套低成本赢销策略集，保证你看了就能用，用了就有效
，彻底地提高你的营销智商。
让你的企业营销在成功的基础之上去开展，从成功走向成功。
　　书中，作者通过大量生动趣味的案例让你更深入体会低成本创新营销的来龙去脉，让你能够轻松
掌握企业快速突破的实战招法和营销策略，从而帮助中小企业以最低成本在市场上有效提升业绩。
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章节摘录

1. 创意专家这是眼下一个最重要的来源，主要是多与创意专家接触交流，或者直接接受创意专家、策
划师或咨询顾问的培训。
这些智业人士读的书多，接触的人和项目也多，易于发散联想和整合资源，同他们交流可以增长见识
，而且专家可以站在局外人的角度，凭借自身对多行业接触与研究的背景，能够更好地帮助企业开展
创新，帮助企业家开阔视野和格局。
我记得世界排名第一的催眠大师马修·史维说过：“你的格局一旦被放大之后，再也回不到你原来的
大小。
”如果我们的格局，是一个杯子的大小，那么最多就只能装一个杯子的水。
但如果我们把自己的格局变成一只桶的话，可以装的水就变多了。
如果再把桶变成浴缸，变成游泳池⋯⋯可以说，当格局越来越大的时候，我们装进去的东西就越来越
多。
因此，只要能够多与创意专家接触，就会快速提升我们的营销智商。
牛根生最初创业时经常找当时的著名策划人王力聊天，利用大师的发散性思维提升自己的感悟。
两天时间就只学了一句话，“不谋万事。
不足谋一事；不谋全局，不足谋一域”，老牛觉得很值。
所以，格局决定结局，从蒙牛的快速发展我们可以看到牛根生的战略眼光和胸怀。
从中我们可以理解，为什么很多文化不高的企业领导者能够在商海中制胜，就是因为他们经常与外脑
碰撞，增长了很多知识和智慧。
所以，创意不需要闭门苦想，我们需要从别人的智慧中去寻找答案。
2. 开发自我潜能自己的大脑，就是一个宝库，一个蕴藏着无限创意的宝库，你要成为一个具有创意性
思维的人，就要尽力开发自己的大脑。
世界潜能大师安东尼·罗宾曾说，人的大脑是个沉睡的巨人。
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后记

你现在已经阅读完本书，希望你能从中有所收获。
我们希望读者能够运用本书的营销思维、策略和方法，结合我们的实际案例，思考你的营销方案，然
后马上投身到市场中去。
如果你有公司，你可以直接行销自己的产品和服务。
如果你没有公司，没有赚钱机器，你可以挖掘市场上一些企业，找到他们没有被有效开发的市场机会
，帮助他们获得最大化的收益，同样，你就可以获得相应的回报。
其实，营销是一个不断学习的过程。
21世纪真正的文盲不是没有学历的人，而是丧失学习能力的人。
对于营销人来讲，学习是相伴一生的习惯。
读对书，跟对人，做对事，是营销人快速成长的关键。
说到读书，我个人认为，如果你每天多读一本书，你和那些不读书的人每年就会产生365本书的差距。
这些书会给你带来哪些价值，相信只有试过才能知道。
其实人的一生中，只要肯学习，每天都是一个起点，起点就意味着超越的开始。
以前曾经和很多朋友分享我的读书心得：我的秘诀可以总结以下几点：（1）找好书阅读；（2）有目
的地阅读；（3）身边带笔记本；（4）归纳总结，写出10个重点，（5）整合到你的行业和思维模式；
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编辑推荐

这不是一本书，而是提升你营销智商的训练课。
《花小钱办大“市”:低成本赢销术》将告诉你：如何少花钱甚至不花钱做营销。
如何花小钱办大事。
低成本做大市场。
将低成本营销创意绝招一一拆解，用案例和故事教你如何做好体验营销、整合营销、网络营销⋯⋯鲜
活的思维：创意绝招一一拆解、和田12法的全新演绎、10大营销思维解读⋯⋯趣味的案例：蒙牛的整
合营销技巧、亚马逊的博客营销、世界行销之神赚钱的秘诀、疯狂英语李阳的加码营销⋯⋯大胆的创
意：中国移动本来可以省掉25亿元的促销、代言人新闻化的创意、提高博客访问量的秘诀⋯⋯高明的
策略：名不见经传的小书店几乎没花钱就战胜了庞大的对手，牙科诊所利用行销模式快速突破经营瓶
颈⋯⋯低成本营销术：佣金下放、宾主两宜、杠杆借力、逆向营销⋯⋯营销就是要卖出去。
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