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前言

　　交通工具对于人类的生存、发展有着极其重要的作用。
　　尽管人类生存、发展的四大基本需要的顺序是“衣”、“食”、“住”、“行”，但在这四大基
本需要中，“衣”、“食”、“住”主要是作为人类生存条件而存在的，而“行”，它对于人类来说
，属于发展价值远大于生存价值的元素。
因此，“行”的问题占有最为突出的地位，对人类发展的影响也最大。
远古时期的人类如果缺乏“行”，就无法躲避野兽侵害，无法将收获的作物、捕获的野兽运回住处，
当然也就谈不上生存；今天的人类如果缺乏“行”，就无法运送生产资料，无法进行贸易往来，无法
实现信息传递，无法安排社会交往，当然也就谈不上发展。
　　今天，交通工具五花八门，各式汽车在高速公路上穿梭，高速列车在千里平原上奔驰，万吨巨轮
在碧海波涛中航行，大型客机在蔚蓝天空中翱翔⋯⋯虽说汽车、火车、轮船、飞机⋯⋯都属于人类“
行”的工具，但火车需要铁轨，飞机需要机场，轮船需要大海⋯⋯惟有汽车可以凭借其灵活机动的特
点，开到人类活动的几乎每一个角落，极大地方便了人们的生产、生活和社会交往，为人类社会的进
步做出了不可磨灭的贡献。
　　国外有人做过调查，结果表明如果一个人只用自己的双脚作为“行”的工具，那么他经常性的活
动半径为5一lOkm；如果他以自行车作为“行”的工具，那么他经常性的活动半径为20-30kin；如果他
以摩托车作为“行”的工具，那么他经常性的活动半径为50～70km；如果他以汽车作为“行”的工具
，那么他经常性的活动半径为100～150km；由此可见汽车对于人类活动具有多么重要的作用！
　　本书通过对汽车器物文化（包括汽车简史、汽车的外形与色彩、世界著名汽车公司及其商标），
汽车行为文化（包括左行右行通行规则、法规习俗对汽车文化的影响与促进、赛车场风云、在发展中
逐步改善的汽车），汽车精神文化（汽车工业的发展、车界名人、世界名车、汽车新技术和未来汽车
）三个篇章的论述，简要介绍了汽车文化的主要内容。
　　本书由李景芝担任主编，其中，第1章、第6章、第7章、第8章、第11章由郭荣春编写，第2章、
第4章由李易编写，第3章、第5章、第9章、第10章由李景芝编写。
各篇章的开篇之言，均由文学博士张爱波主笔撰写，全书由李景芝统稿。
　　本书在编写过程中参考了许多相关的著作、论文及网站的资料，因篇幅所限，除所列出的主要参
考文献外，恕不一一列举，在此一并表示感谢。
　　由于编者水平有限，对于汽车文化的认识不够全面，书中难免存在许多不足甚至谬误之处，恳请
专家、读者批评指正。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<汽车文化>>

内容概要

　　《汽车文化》通过对汽车器物文化（包括汽车简史、汽车的外形与色彩、世界著名汽车公司及其
商标），汽车行为文化（包括左行右行通行规则、法规习俗对汽车文化的影响与促进、赛场风云、在
发展中逐步改善的汽车），汽车精神文化（汽车工业的发展、车界名人、世界名车、汽车新技术和未
来汽车）三个篇章的论述，介绍了汽车文化的主要内容，借以培养在校学生对汽车的兴趣和爱好，提
高对汽车的综合鉴赏能力。
　　《汽车文化》是高职高专示范专业课程改革规划教材，也可作为汽车技术人员、汽车管理人员、
汽车爱好者的普及性读物。
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章节摘录

　　此外，还有一种关于显形文化和隐形文化的划分。
这一划分的代表者是美国人类学家克莱德·克鲁克洪，他说：“对文化作分析必然既包括显露方面的
分析也包括隐含方面的分析。
显形文化寓于文字和事实所构成的规律之中，它可以经过耳濡目染的证实直接总结吐来。
人们只需在自己的观察中看到或揭示连贯一致的东西。
人类学家不会去解释任意的行为。
然而，隐形文化却是一种二级抽象。
⋯⋯只有在文化的最为精深微妙的自我意识之处.人类学家才在文化的承载者那里关注隐形文化。
隐形文化由纯粹的形式构成，而显形文化既有内容又有结构。
”　　社会学对于文化的区分还有一种“亚文化”的概念，“当一个社会的某一群体形成一利既包括
主文化的某些特征，又包括一些其他群体所不具备的文化要素的生活方式时，这种群体文化被称为亚
文化。
亚文化可以围绕着职业种类发展而成，如医学或军事部门的亚文化。
亚文化还可能是基于种族或民族的差异，如美国黑人亚文化。
亚文化还可能是源于地区的差异，如美国南部各州的亚文化。
也可能基于原来的国籍，如美籍墨西哥人和美籍意大利人亚文化。
”“每一个复杂社会都包括许多亚文化，社会成员常常是在一个以上的亚文化中发挥作用，反过来说
，他们在一生中也会经历许多种亚文化。
”　　文化哲学把文化结构区分为物质文化、制度文化、精神文化三个层面。
物质文化实际是指人在物质生产活动中所创造的全部物质产品，以及创造这些物品的手段、工艺、方
法等.制度文化是人们为反映和确定一定的社会关系并对这些关系进行整合和调控而建立的一整套规范
体系。
精神文化也称为观念文化，以心理、观念、理论形态存在的文化。
它包括两个部分，一是存在于人心中的文化心态、文化心理、文化观念、文化思想、文化信念等；二
是已经理论化对象化的思想理论体系，即客观化了的思想。
　　文化定义现象所反映出来的文化对于人类及社会的密切关联度，不仅揭示了文化与人类社会进程
的关系，还揭示了文化与人类社会整体的联系，这种联系涉及社会的各个层面和领域。
同时，也揭示了文化对于人类每一个人的权利、利益、自由、生存状况的关注。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<汽车文化>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


