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前言

　　本书是浙江省2008年度“市场营销策划”精品课程建设成果，也是2010年度浙江省高校重点教材
。
我们在两年多的课程建设与改革实践中，逐渐形成了基于工作过程的项目课程建设方案和以项目为依
托的行动导向教学模式，本书是课程建设与改革成果的总结，具有以下三个特点：　　1.“工学结合
”构建项目课程体系本书内容的选取依据两个维度：①企业营销策划任务。
②高职营销人才策划岗位技能要求，结合学生创业创新能力培养的要求，设置了“营销策划流程与策
划书撰写、营销调研策划、市场定位策划、新产品上市推广策划、品牌推广策划、广告策划、主题促
销活动策划、企业会展营销策划、自主创业项目营销策划”9个项目，突出高职特色。
　　2.基于工作过程要素构建“项目一任务、情境一课业”课程结构本书以项目为依托，基于营销策
划工作过程要素，将学习内容转化为学习性工作任务，每个项目根据策划流程设置“调研一策划一执
行”三大任务，每个任务以“工作任务”为引导，将营销策划理论知识、方法与技能融入完成工作任
务的过程中，“教学做一体化”。
具体编写按照“项目导入一项目背景一任务驱动一理论指导”的逻辑顺序，并设“学习检测”、“拓
展训练”板块，真正实现任务驱动、行动导向教学。
　　3.突出学生自主学习，实施团队化运作模拟实际工作中企业营销策划的方法，以项目小组（团队
）方式开展实训，充分发挥学生的自主性、积极性。
“教”服从于“做”和“学”，把教材从教师教的范本转化为教师指导与服务学生“学”的系统方案
，使学生在自主完成各项任务的过程中掌握技能，提升综合能力。
　　本书是校企合作共同开发的教材，由义乌工商职业技术学院和义乌苗志坚营销策划有限公司合作
开发，衢州职业技术学院、湖州职业技术学院老师共同参与编写，并受2010年浙江省新世纪教改项目
（Yb2010122）资助。
本书由陈民利、赵红英两位老师任主编，苗志坚、金若沙任副主编，全书由陈民利和赵红英共同拟订
编写思路构建教材框架；具体由陈民利负责统稿、赵红英负责审稿。
各项目编写分工如下：绪论、项目1由陈民利编写，项目2由赵红英和苗志坚编写，项目3由翁士增编写
，项目4由陈亭编写、项目5由张益丹编写、项目6和项目7由金若沙编写，项目8由陈志杰编写，项目9
由陈民利和邱阳编写。
苗志坚对本书的编写思路和结构框架提出了宝贵意见，并提供了部分项目背景资料，在此深表感谢。
同时感谢机械工业出版社责任编辑余茂祚及相关编辑人员的辛勤工作，此外，对引用、参考文献的作
者也一并表示感谢。
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内容概要

本书是根据“工学结合”的项目课程开发理念及“教学做一体化”的行动导向教学模式编著而成的。
采用项目教程的编写体例，设置了营销策划流程与策划书撰写、营销调研策划、市场定位策划、新产
品上市推广策划、品牌推广策划、广告策划、主题促销活动策划、企业会展营销策划、自主创业项目
营销策划9个项目，每个项目按照营销策划流程设置任务。
　　本书的创新与特色表现在如下方面：坚持基于工作过程的课程开发理念和模式；以项目为依托，
以案例为载体；采取“工作任务”驱动的方式，将营销策划知识、技能与方法转化为学习性工作任务
，为教师进行“教学做一体化”的行动式导向教学提供操作蓝本。
　　本书可作为高职高专、成人高校市场营销专业及其他相关专业的教学用书，也可作为营销人员的
培训用书及营销从业人员的参考用书。
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书籍目录

前言绪论项目1　营销策划流程与策划书撰写项目2　营销调研策划项目3　市场定位策划项目4　新产
品上市推广策划项目5　品牌推广策划项目6　广告策划项目7　主题促销活动策划项目8　企业会展营
销策划项目9　自主创业项目营销策划附录A　市场营销策划学习情境设计样表附录B　推荐网站参考
文献
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章节摘录

　　8.1.2 会展营销策划调研分析　　企业会展营销策划调研分析的主要内容包括：对企业产品的分析
，对企业市场现状的分析，会展背景分析等。
　　1.企业产品分析在对企业产品组合、产品生命周期以及新产品开发现状调研的基础上，分析本企
业产品的特点、优点以及存在的不足，为选择合适的展品以及制定针对性的产品展示与宣传策略提供
依据。
　　2.企业市场现状分析通过对产品的市场表现、销售状况、客户表现以及消费者需求的调查，分析
本企业在市场竞争中的地位和本企业市场发展中面临的问题，为制定会展目标和会展策略提供依据。
　　3.会展背景分析　　（1）展览会分析分析可选展会的专业性、品牌性、权威性，分析展会的内容
是否与本企业所在行业、产品相符合，分析展会的时间、地点是否符合企业的实际需要，分析该展会
的参展商构成等，为选择合适的展会提供依据。
　　（2）竞争对手分析通过调查竞争对手参展的主题、参展的规模、内容以及目的，分析竞争对手
参展方案的优缺点和对本企业的借鉴作用，针对竞争对手，进行会展营销策划调整。
　　（3）其他与会者分析分析该展会参与宣传的媒体是否符合本企业传播的需要，分析展会的贸易
商（采购商、经销商）是否与本企业的目标市场一致或符合本企业市场拓展的目标，分析观众的构成
是否与本企业的市场开发需求吻合等。
　　【实训】根据上述内容，进行实训项目的市场调研，完成调研报告。
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