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内容概要

　　《普通高等教育市场营销专业&ldquo;十二五&rdquo;规划教材：国际市场营销学》遵循市场营销
的基本原理，根据国际市场的特点，全面、系统地阐述了国际市场营销活动及其策略和方法。
主要内容包括国际市场营销概论、国际市场营销环境、国际市场营销调研与信息系统、国际市场目标
营销策略及其进入方式、国际市场产品策略、国际市场定价策略、国际市场分销渠道策略、国际市场
促销策略、国际市场营销管理以及国际市场网络营销等，其中对国际会展、国际物流和国际网络促销
进行了专门论述。
　　《普通高等教育市场营销专业&ldquo;十二五&rdquo;规划教材：国际市场营销学》可作为高等院
校经济管理类相关专业教材，也可作为从事国际营销活动人员的参考用书。
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