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内容概要

本书是普通高等教育“十一五”国家级规划教材，全面、深刻、系统地分析、论证和阐述了商品流通
要素，商品流通发展，商品流通特征、原则和规律，商品流通地位、作用和职能，商品流通结构，商
品流通环境，商品流通机制，商品流通竞争，商品流通流程，商品流通业态，商品流通渠道和时间，
商品流通交易方式，商品流通网络，商品流通调控等商品流通的基本理论、主要原理和实质内容。

本书结构合理、内容新颖、使用面宽、适应性强，并注重原理与实务相交融、理论与实践一体化，追
求理论研究与实务运作的有机统一。
本书既可以作为高职高专院校商贸类专业的教学用书，也可作为流通业内人士的学习参考用书。
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章节摘录

版权页：插图：3.2.1贱买贵卖原则为了实现真正意义上的先买后卖，为卖而买，在流通活动中，必须
贯彻又一重要原则——贱买贵卖。
所谓贱买贵卖，一是指同一商品的先买后卖的联结运动，而不是指两个（件）商品一个买一个卖的单
独运动；二是指同一个商品买时价格低，即贱，卖时价格高，即贵。
商品流通就是这样一个不断地贱买贵卖的过程，即货币一商品一更多的货币的循环运动过程。
之所以要强调贱买贵卖原则，是由于流通部门在组织流通过程中，要支付流通费用，要实现流通利润
，这只能在贱买贵卖中得到补偿。
因为流通部门作为一个独立的经济部门，具有积累的职能。
积累是社会进步的职能，任何社会，要想发展，都必须有积累。
而流通部门积累的源泉，只能是在贱买贵卖的基础上增收节支，即就是要用商品卖价高于买价的差额
，来取得商业利润。
卖价高于买价的幅度，不仅要使商业部门能够收回支出的费用，而且要使商业部门能够得到一定的纯
利润，以此提供积累，履行职责，完成义务。
3.2.2快买快卖原则兵贵神速，商品流通也应该快字当头，一马当先，看准时机，快速购销，快进快出
，快买快卖，加速流通，加快周转，以快制快，以快取胜。
对生产而言，快买快卖因为节约了流通时间，有利于缩短再生产周期，加快再生产循环，促进社会再
生产快速、有序、健康运行；对流通自身而言，快买快卖可以减少流通消耗，降低流通费用，加速商
品流转，加快资金周转，不断提高流通经济效益。
3.2.3此买彼卖原则商品流通，贵在流转流动，通达通顺，货畅其流，四通八达，运行无阻，永无停滞
。
为此，必须要摸准行情，了解信息，此时购买，彼时售卖；此地购买，彼地售卖；在产地购买，在销
地售卖；在生产季节购买，在消费季节售卖；在价格低廉的地方购买，在价格较高的地方售卖；在供
大于求的地方购买，在供不应求的地方售卖；在国内购买，在国外售卖（出口商品）；在国外购买，
在国内出售（进口商品）。
总之，凡是销路广、卖得快的商品，可以多买；销路不广，卖得不快的商品，就要少买；没有销路，
卖不掉的商品，就不能买。
如果买进了卖不出去的商品，或者是在短期内卖不出去的商品，就必然造成货币投资在较长时间停留
在商品形式上，不能再转化为货币形式，也就不能再次购买商品。
这样一来，商业货币投资的循环就要受到阻碍，就会带来损失。
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编辑推荐
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