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内容概要

本书分为4部分，共11章。
第1章、第2章为第1部分，主要阐述市场营销和网络营销的基本理论，介绍网络营销在电子商务课程体
系中的地位和作用。
第3～5章为第2部分，主要论述网络营销赖以进行的基础设施。
第6～9章为第3部分，论述网络营销的策略和方法。
这部分主要论述如何进行网络营销，是本书的重点。
第10章、第11章为第4部分，论述网络营销方法在实践中的应用及其在网络营销过程中所产生效果的评
价。

本书结合财经院校学生培养目标等实际情况，在教材总体框架上合理布局，在有限的篇幅上，涵盖了
网络营销的整个过程；同时合理分布了“网络”与“营销”的比重，本着“三分技术，七分应用”的
理念进行编写，增强了教学中对学生动手操作能力的培养。

本书的编写体系非常适合本科和专科的教学，也适合具有中等学历以上的读者自‘学。
本书还适合以下读者：在网络上营销产品或提供服务的企业管理决策人员及技术人员、准备制定网络
计划的决策人员、准备进入网络环境工作的决策人员和技术人员。
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编辑推荐

　　《高等院校规划教材·信息管理与信息系统系列：网络营销理论与实践》的编写体系非常适合本
科和专科的教学，也适合具有中等学历以上的读者自学。
《高等院校规划教材·信息管理与信息系统系列：网络营销理论与实践》还适合以下读者：在网络上
营销产品或提供服务的企业管理决策人员及技术人员、准备制定网络计划的决策人员、准备进入网络
环境工作的决策人员和技术人员。
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