
第一图书网, tushu007.com
<<广告创意设计>>

图书基本信息

书名：<<广告创意设计>>

13位ISBN编号：9787111344711

10位ISBN编号：7111344715

出版时间：2012-2

出版时间：机械工业出版社

作者：王宗元　主编

页数：155

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告创意设计>>

内容概要

本书根据广告设计专业人才培养目标进行编写，全书共分三大部分，包括八个课题和八个项目。
第一、第二部分系统地介绍了广告创意设计的原理、广告创意设计的策划、创意大纲、创意思维开发
、创意的生成、创意的表达策略、元素创意与表达、编排与布局等内容。
第三部分通过项目详细阐述并用大量作品剖析了招贴、报纸、杂志、POP、DM、户外、网络及电视
广告的创意设计要点与目标，在每一课题和项目中对实践教学的练习方法都作出了建议与指导。

本书以培养学生实践技能为宗旨，在课程设计上采用案例教学，第一、第二部分每个课题先用“绝对
伏特加酒系列广告”“案例导航”，将基础知识及专业知识合理地组合成一个专业技术知识体系，理
论与实践并重，学以致用。

本书可作为应用型本科、高职高专、成人、自学考试、网络、函授及专业培训等艺术设计类学生的教
材使用，亦可用作艺术设计工作者的参考资料。
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