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内容概要

　　本书介绍经济学的基本原理，共12章，包括绪论，微观经济学及宏观经济学三个部分。
绪论内容包括了经济学简介、学习经济学的意义和方法；微观经济学主要介绍了需求与供给、消费者
行为、生产者行为、市场结构、生产要素市场及市场失灵与政府干预；宏观经济学内容有国民收入的
核算与决定、失业与通货膨胀、经济周期与经济增长、宏观经济政策及对外经济知识。

　　本书通俗易懂，为便于教学，每章中设有案例导入、案例分析、知识窗、请注意、想一想及教学
拓展等内容，每章后都安排有课内实训、课外实训、基本问题、发散问题、案例分析等形式的练习，
内容新颖，资源丰富。

　　本书既可作为高职高专、成人高校财经类各专业及其他专业学习经济学的教材，也可作为各类学
习班的培训用书，还可作为经济工作人员、对经济学有兴趣者的自学用书及有关人员的参考读物。
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章节摘录

　　三、信息不对称的对策 　　1.建立信誉机制 信誉是消费者对企业行为的一种主观评价，消费者根
据自己购买和消费某种产品的经验，对企业的诚信程度作出判断，并根据这种判断来决定以后是否还
会购买该企业的产品。
信誉高的商品能得到消费者的认可，卖出较高的价格；反之，信誉差的商品，则会遭到市场的淘汰。
企业建立信誉机制有多种方法：如创建名牌、提供“三包”保证、提供完善的售后服务、在知名媒体
上做广告及请明星代言等。
　　继续分析阿克洛夫的二手车市场的例子，我们很容易就会替卖好车的人想到解决问题的办法。
比如你可以告诉买者他卖的是好车，如果买者不信，你可以负担全部或者大部分费用找专家检验汽车
；或者与买者达成一份具有法律效力的合同，规定如是坏车则包赔一切损失，等等。
这样一来，买车的人很容易就可以借此判断出车的好坏，因为只有好车的卖者才敢承担费用请人验车
，卖坏车的人是绝不敢做这样的事情。
这实际上是在做信号传递的工作，这是一种克服市场失灵的方法。
　　2.要求提供担保或抵押　　信息不对称时，一方对另一方无所知，大家互不信任，交易就难以达
成。
通过第三方担保或抵押品抵押可以解决这个问题。
例如，在银行的个人住房抵押贷款业务中，银行对借款人资信情况、还贷能力并不是非常地了解，会
担心借款人不能按时足额偿还货款；而借款人对自己各方面的信息是完全掌握的，银行与借款人之间
存着“信息不对称”，双方难以达成交易。
解决问题的一个方法就是贷款人将自己的住房抵押给银行，到时如果还不清借款，银行就将抵押的住
房拍卖，从而偿还贷款。
这样就解决了交易双方由于信息不对称而难以达成交易的问题。
　　3.政府调控　　对于某些行业，政府可以进行信息调控，其目的主要是保证消费者和生产者能够
得到充分和正确的市场信息，增加市场的“透明度”，以便他们能够作出正确的选择。
如规定上市公司必须公布公司的有关经营情况、不得进行虚假广告宣传、电器之类的产品上必须有
“3C”认证标志、香烟包装上必须标明“吸烟有害健康”字样等。
　　想一想：还有哪些措施可以解决信息不对称问题？
 　　⋯⋯
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