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内容概要

由刘同福编著的《汽车营销策划经理工具箱》可以帮助汽车企业的营销人员明确有关汽车营销、广告
、促销的策划和操作规范、流程、表格、表单，指导汽车企业的营销人员开展有关汽车营销的策划工
作，了解有关汽车营销策划的管理方法和操作细节。

《汽车营销策划经理工具箱》从汽车企业工作的实际情况出发，将汽车营销策划细分为6个部分：市
场营销调查、广告策划、促销策划、公关专题活动策划、俱乐部策划、营销策划管理手册与工具。
从标准化、规范化层面，为汽车营销策划日常操作与管理提供了一套行之有效的工作标准与操作规范
，并附有大量的与工作相关的制度模板与实用表格。

《汽车营销策划经理工具箱》内容详尽务实，可操作性强，是汽车企业市场部进行高效率、规范化管
理和迅速提升能力的参照范本。
本书为汽车营销策划相关工作岗位、工作环节进行专业化、规范化运作提供了有效的解决方案，为汽
车企业市场部建立专业化、规范化管理体系提供了全面借鉴。
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作者简介

刘同福，经济学硕士，资深咨询培训师，历任高校讲师、企业咨询培训师、营销总监、副总经理、总
经理等职务，现任中国汽车流通协会市场营销专业委员会副秘书长。

从事汽车营销实战和研究十余年，在汽车营销实战和汽车营销培训、咨询方面积累了丰富的经验。
主讲过数百场汽车营销专场培训，成功操作过数十例汽车营销咨询案例，知名高校、咨询机构和汽车
厂家特邀讲师
曾在国内多家权威营销杂志和刊物上发表过《汽车体验式营销方式》、《汽车4S店的持续发展之道》
、《汽车经销商决胜未来之道》等数十篇汽车营销类专业论文。

出版的著作有：《汽车销售人员实战手册》、《汽车销售经理实务手册》、《汽车营销策划实用手册
》、《汽车销售冠军的七大秘诀》、《汽车销售管理实用表格汇编》、《汽车维修企业管理实战手册
》、“汽车营销实战攻略从书”。
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 第二节　汽车俱乐部会员制简介
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 第四节　汽车俱乐部章程
 第五节　汽车俱乐部的服务模式
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 第二节　汽车营销策划工具
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章节摘录

版权页：插图：·市场部负贡公司决策层以上人员对《营销推广方案》进行评审。
·市场部对评审后的《营销推广方案》与策划公司进一步细化拟订分支实施计划，并按计划执行。
③广告管理及实施·市场部经理根据营销策划报告负责编写《广告宣传计划》，包括广告费用预算，
配合销售分阶段推出所作的广告主题、媒体分析等报公司主管领导审批，并根据销售情况适时调整计
划。
·营销主管副总负责牵头定期召开的中介代理、广告公司三方例会。
·市场部广告文员和销售部负责对广告公司完成宣传印刷品的质量及数量进行验收，并填写《宣传印
刷品验收记录表》。
·对大型产品如广告牌等进行完工验收时，由市场部经理组织与销售部共同参与完成。
·市场部主管在与广告公司的合作过程中，如果发现对方在设计方案、时间配合等方面不合格，应及
时告知对方要求整改，并跟踪整改结果，对合作过程中发生的工作及重大事项应随时记录在案，根据
需要即时对合作广告公司的工作质量进行分析并对是否继续合作提出建议。
④广告审批及归档·广告设计完成后，市场部经理、主管等对版面、文案讨论，报主管营销副总修订
并签字确认，签字稿归档保存。
·每期广告（特别是报纸广告）应在发布前五天委托广告发布代理公司去审批。
·企划主管在广告发布后，分类归档审批文件。
发布最终稿件通过报纸剪辑与电子版方式分别保存。
⑤广告宣传效果评估分析·每期广告发布前三天，市场部主管以报纸小样方式通知销售部，以便监控
效果。
·市场部主管拟订《广告发布调查统计表》等表格发销售部，由销售部将有关广告效果统计数据按要
求及时间汇总至市场部主管。
·市场部主管负责对阶段内广告发布效果进行评估形成《阶段性广告宣传效果分析报告》，并与市场
部经理讨论确定后提交主管副总审议。
根据评估结果及时对《营销推广方案》分计划进行调整。
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编辑推荐

《汽车营销策划经理工具箱》：为汽车营销策划专业化、规范化运作提供了有效解决方案为汽车企业
建立专业化、规范化管理体系提供了全面借鉴为汽车行业迅速提升汽车营销策划的能力提供了参照范
本。
如何才能让平凡的人做出不平凡的业绩？
最好的方法就是运用标准化工具。
国外优秀企业都尽可能地将营销过程标准化。
标准化的营销程序与标准化的营销管理，最大优点就是避免营销管理的随意性，避免由于营销人员个
人经验、能力、悟性等不足而可能给企业造成损失。
、如果缺乏标准化的工具作为支撑，通常企业都执行力低下。
汽车企业要想提高市场竞争力，必须走营销标准化之路。
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