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内容概要

　　本书从全球化的角度出发，从国际商务的基本理论入手，并结合该领域的最新观点，由浅入深地
向读者介绍了国际商务的概念、背景、理论发展的过程及其在现实中的应用。
同时还扩展了来自全球范围的大量案例，充分体现了当前国际商务活动的全球化趋势，保证了《国际
商务（原书第7版）》的客观性和实用性。

　　本书适用于国际商务和企业管理等相关专业本科生、研究生、mba学生，以及企业管理者和相关
专业人员。
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　　19.1.3 公司内部的合作企业
　　19.1.4 招聘管理层的来源
　　19.1.5 为海外任务选择管理人员的标准
　　19.1.6 文化冲击
　　19.1.7 遣返回国
　　19.1.8 薪水
　　19.2 对劳动员工的管理
　　19.2.1 劳工参与管理
　　19.2.2 工会的作用
　　19.2.3 人力资源政策
　　本章小结
　　问题与讨论
　　注释
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　　第六部分 案例
　　案例1 品牌美国
　　案例2 avicular控制公司与巴基斯坦国际航空公司
　　案例3 视频案例：莱克伍德森林产品公司
第七部分 展望未来
　第20章 新视角
　　20.1 国际商务环境
　　20.1.1 政治环境
　　20.1.2 计划经济与市场经济
　　20.1.3 国际金融环境
　　20.1.4 人口转移效应
　　20.1.5 技术环境
　　20.2 全球化与贸易磋商
　　20.3 政府政策
　　20.4 国际商务管理的未来
　　20.4.1 国际规划和研究
　　20.4.2 国际产品政策
　　20.4.3 国际通信
　　20.4.4 销售战略
　　20.4.5 国际定价
　　20.5 国际商务中的工作
　　20.5.1 进一步培训
　　20.5.2 就职于一家大型公司
　　20.5.3 妇女在全球管理中的机遇
　　20.5.4 就职于一家小型或中等规模的公司
　　20.5.5 自我雇用
　　本章小结
问题与讨论
注释
术语表
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章节摘录

版权页：插图：绝大多数美国公司都直接或间接地受到国际市场经济和政治发展的影响。
拒绝主动参加的公司就会沦落到被动应对全球经济的境地。
思考一下美国是如何在国际商务的影响下重建自己的工业架构的。
许多企业经历过国际化调整的需要。
例如，由于价格的上涨、国际竞争的加剧、政府的限制性贸易策略和国外不公平的贸易惯例，美国农
民丧失了很大一部分国际市场份额。
高科技行业的美国公司，例如半导体生产厂商，其价格和销售量也由于全球化竞争而大幅下降。
由于竞争，许多行业做出了调整，但是代价巨大。
在美国的经济中，这类事例在钢铁汽车和纺织品行业比比皆是。
其他一些美国行业仍然没有完全明白现状，因此虽然试图调整，但仍趋于消亡。
摄像机已经不在美国本土生产，只有很少一部分摩托车在美国制造，制鞋业也濒临灭亡。
这些变化表明无视国际商务对我们所有人的强力影响实际上是不可能的。
你可以暂时把自己封闭起来，拖延战略在短期内可能有效，但有句老话说：你可以选择摆脱，但你不
可以选择逃避。
这句话在此十分适用。
参与国际商务已经是迫在眉睫的事情了。
全球性的活动为商业公司提供了许多额外的机会。
通过向其他市场出口，延长或恢复产品的生命周期，可以推迟本国市场的饱和。
由于公司可以从一个国家转移到另一个国家进行生产，同时公司也可以在世界各地寻找供应商，过去
的固定采购策略已经被更灵活的机制代替。
通过建立合作性协议实现双方的强强联合，可以创造出依靠自身力量无法创造的商品服务和理念。
世界各地的消费者可以以更低的价格在更多的商品中进行选择，从而改变了他们的选择模式和生活方
式。
国际商务也很容易引起争议。
消费者对产品的生产更加关注，他们有更多的消息来源来证实产品生产者有没有剥削工人和破坏环境
。
要先实现这些机会，我们必须进行仔细的探究。
我们需要充分意识到全球的发展变化，理解这些变化的意义并提高应变能力。
从今天市场中所见到的全球化联系和正在发生的快速变化来判断，拥有国际商务的背景对于寻找工作
的商科学生是十分有益的。
在生活的各个方面全球化的口号越来越响亮，不仅仅是我们的娱乐、时尚或者所购买的商品还包括我
们的道德信仰体系以及我们之所以成为人类的自我感觉。
自古以来国际商品和服务首次不再专属于上层人士，而成为普罗大众可望而且可及的东西。
全球化市场已经存在，你无法避免也无处可藏。
本书会帮助你了解全球市场应对全球市场带来的挑战并在其中获得成功。
”
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编辑推荐

《国际商务(原书第7版)》是经济教材译丛之一。
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