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内容概要

　　本书分为商品广告创意综述、形式构成要素解读、诠释形与意的转化、广告创意的来源与表现、
广告作品创意分类赏析、互动广告作品创意赏析、民族化商品广告创意赏析和生态化商品广告创意赏
析八章，从多种不同的角度，对现代各类商品广告的创意进行诠释和赏析。

　　本书以设计教育者和设计者的角度采选案例，既有广告大师的辉煌巨制，也有后起新秀的崭新精
品，所选案例全面地反映了当今国际商业广告的最佳创意及制作水准。
从创意实例中得来的经验升华及理性思考，经过深入浅出地剖析其所蕴含的精华，较之空泛的说教，
使读者便于切实地把握现代商品广告创意的精髓主旨。

　　本书可作为各类高校广告、设计、营销、新闻传播等专业的教学用
书，也可作为广大广告从业人员的学习参考书。
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章节摘录

　  广告意境是指广告形象呈现出一种可以诱发情思的艺术境界或艺术品位。
它是广告客观形象与受众主观情感彼此结合的产物，使受众借由想象力的介入而产生美感，因而具有
自己独特的审美特征与认知层次。
王国维将意境的审美特征分为三点：其一&ldquo;真景真情&rdquo;；其二，&ldquo;如在目前&rdquo;；
其三，&ldquo;言外有致&rdquo;。
广告意境同样具有这三个明显特征，这即是要求设计者首先对商品广告意图、商品特性、消费人群等
客观对象有情真意切的体会认知和感受，随后，凭借将这种感受传神表达的才能和技巧，创造
出&ldquo;言外有致，余味无穷&rdquo;的作品。
按照意境的递进层次，我们将其分为感官意境、情感意境、联想意境和文化意境。
　  3.3.1 感官意境　  感官作为媒介表现形式被接受者所体验，其中包括视觉、听觉、触觉、嗅觉、味
觉。
　  消费者对广告的反应由注意、兴趣、欲望和行动构成，是由未知形成态度，转变为最后购一买的
过程。
感官体验的作用：首先是感知广告信息的存在，引起主体注意，再由感觉上升到知觉；其次是通过体
验富有刺激性的广告形式，激发消费者的兴趣欲望。
　  &hellip;&hellip;
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