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内容概要

　　本书从市场营销活动的实际出发，共分5个学习情境，12个项目。
在体例设计上，《市场营销基础与实务》力求新颖，学习情境项目化，项目内容任务化，强调理论与
实践的结合。
每章有学习目标、任务导入、案例引导、问题引入、小案例、小思考、小知识，每节后有训练与练习
，最后设有学习指导、习题与练习、营销链接、实训应用、部分习题参考答案；内容丰富，便于学生
学习。

　　本书既可作为高职高专市场营销专业、管理类、经济类相关专业的专门教材，也可作为成人高校
教学用书以及企业培训营销人员、管理人员的培训教材和参考教材。
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