
第一图书网, tushu007.com
<<设计心理学>>

图书基本信息

书名：<<设计心理学>>

13位ISBN编号：9787111365891

10位ISBN编号：7111365895

出版时间：2012-1

出版时间：机械工业出版社

作者：赵伟军

页数：183

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<设计心理学>>

内容概要

　　本书是作者在多年来设计实践与设计心理学课程教学体会基础上，参阅了心理学、美学和创造学
等多种著作，特别是参考了国内各位学者关于设计心理学的界定和理论框架编写而成的。
作为设计心理学研究的补充，本书建构了一个较为完整的构架，全书共分八章，包括绪论（设计心理
学概述）、设计心理学的理论基础、个体行为与设计师心理、设计的审美心理、设计与消费者行为、
视觉设计心理、情感化设计和设计尺度心理评价等内容。
作者在广泛吸收和应用国内本学科领域已有的研究成果的同时，对愉悦设计原则、设计师心理、情感
化设计和设计尺度心理评价等方面进行了较深入的阐述。

　　本书适合于高等院校艺术设计专业的师生使用，也适用于设计师和艺术设计爱好者。
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章节摘录

版权页：插图：目前还没有证据能证明野生花园对无脊椎动物的丰富度和多样性的增长有重大影响，
但对鸟类的影响却很明显。
此外还有一个有趣发现：我们为鸟类提供的食物会影响城市中鸟类群体的组成结构，从而影响到城市
的景观。
野生花园的发生率会随着城市规划的变化而改变。
城市规划中的街区案例研究中显示，有56％的家庭通过室外空间提供一个或多个“野生生物友好型”
的花园。
这类型花园的出现率与提供食物给鸟类和其他动物的家庭数量，以及花园在当地的覆盖率和花园平均
规模成正比，但不依赖于家庭密度和非花园绿地的数量。
2.生物多样性的空间配置绿地中关于生物多样性的方面，如植物结构或者栖息地异质，将会影响人类
的活动状态，而被改变的人类活动状态再反作用于它们，形成交互影响。
人类活动和管理模式将会改变生物多样性的模式（如踩踏、散布种子、喂养鸟类）。
因此，当城市格局能对生物多样性分布造成很大影响时，生物多样性格局也会限制和改变人们接触自
然的方式。
城市中的绿地覆盖范围（它们是乡村土地、公园、园林、路边或其他块状地表植被）与生物多样性价
值有重要联系，它既依赖于生物物种的丰富度，有时又和物种的数量多少有关。
梅勒斯（Melles）等人认为，对于许多生物群组来说，物种丰富度会随着绿地覆盖范围的减少而减少
。
此外，在本地和区域间的绿地覆盖率的影响下，生物多样性能形成不同的空间尺度。
换句话说，生物多样性水平或许不仅依赖于当地绿地覆盖率，也有赖于邻近接壤区绿地范围覆盖情况
。
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编辑推荐

《设计心理学(第2版)》为艺术设计类专业指导丛书之一。
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