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内容概要

　　本书分为认识与准备篇、创意与表达篇、分析与应用篇3个部分，通过对行业情况、广告材料和
工艺的相关知识的介绍让学生了解和熟悉目前市场上主要广告材料的名称。
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章节摘录

版权页：插图：纵观利用材料来创造艺术的历史，可以清楚地看到，每一种新的艺术材料的发现、发
明和应用都意味着一种新的艺术语言被创造和应用。
而人们对艺术材料认识的每一次深化，都意味着人们关于艺术材料的原有观念的改变。
人们在新材料观念的主宰下，用新的或旧的材料创造出不同以往的新的艺术语言引起艺术视觉形象的
一系列变革。
产业革命之后，威廉·莫里斯发起的“工艺美术运动”开始把材料提到设计的高度，伴随科学技术的
发展，越来越多的材料、技术不断涌现出来。
人们对材料的观念性认识经历了一个从外部形态到内部蕴含的逐步发现、延伸的过程。
当人们对外界的认识还只能服从于生命的生存本能，当人类生产力技术水平还十分低下，同时对材料
的开发和利用还处于一种自然状态时，人们对材料的观念性认识被限在材料的外部形态上，即对材料
的形状、颜色、硬度、质地等感性的直觉认识。
这种对材料认识的外在化，无形中使材料在艺术里具有了一种单纯的规定性，即材料仅作为“艺术”
的语言——一种交流符号的物质载体，作为一种艺术的媒介形态而存在。
随着科技的进步，人们拓宽了材料在经济生活中的发展领域，也深化了在艺术领域中对材料的认识。
从广义上讲，没有什么材料是不可以用的，但可以肯定的是有些材料更适合艺术设计使用，而有些材
料就不合适。
大干世界，材料无穷无尽，设计材料通常是只占有一定空间，有一定的构架形态，能被视觉、触觉感
知的材料，如塑料、金属、石材、玻璃、陶瓷等。
20世纪下半叶“让材料自己说话”的观念意识在艺术中几乎成了一种艺术家的创作自觉。
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编辑推荐

《广告材料与工艺实训》适用于广告设计与制作、视觉传达艺术设计专。
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