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内容概要

　　战略性品牌管理贯穿企业的整个价值链而非局限在企业的某个部门中，涉及设计、研发、生产、
质量、物流、销售、市场、服务、财务、人力资源等各个环节。
《战略性品牌管理与控制》力图从品牌基础入手，以基础、战略和拓展为脉络，以品牌资产、战略品
牌管理为主题，提供具有深度、广度和实用性的知识，通过全面、系统、完整地理解品牌的深刻含义
，进而把握品牌丰富的内涵，融合最新理论和企业实践，建立战略性品牌管理的完整体系。
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作者简介

李杰博士是中国两家著名的商学院——中欧国际工商学院和长江商学院的创业者之一。
是美国哥伦比亚大学商学院访问教授。
哥伦比亚大学全球品牌领导中心中国中心主任，上海交通大学奢侈品品牌研究中心主任。
    李杰博士目前还担任上海市市长质量奖及上海市质量金奖专家库成员、上海市政府品牌促进中心专
家组成员、上海交通大学品牌研究中心执行主任以及国内外多家企业的品牌战略顾问。
    李杰博士对国际、国内不断变化环境下的中国本土品牌如何发展有着宽广的视野和系统的研究。
对新的生活方式转变期间企业的发展战略、营销战略以及如何进行战略性管理和控制品牌有着自己的
独特见解。
其先后开设过“战略性品牌管理”、“奢侈品品牌管理”、“企业发展战略”等课程。
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编辑推荐

李杰编著的《战略性品牌管理与控制》划分为三篇共16章内容。
基础篇——价值构建（第1～7章），覆盖了品牌管理的基本知识体系，阐述了一个企业在品牌创建时
应当遵循的理论体系，如品牌之定位、细分、设计、传播等。
战略篇——价值增值（第8～14章），提升到品牌管理的战略高度来探讨企业度过品牌创建后急需考虑
的品牌管控体系建立、品牌资产、品牌组合战略、品牌全球化、成熟品牌创新等品牌管理要素，并在
此基础上为本土品牌发展提供指导和借鉴。
拓展篇——价值集聚（第15～16章），对品牌管理进行拓展，将品牌的范围外延到城市、区域这一范
围内，试图解析城市品牌、区域品牌管理这一新时代的热门课题。
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