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内容概要

汽车进入家庭已成潮流，私人购车已成为汽车消费主流力量之一。
庞大的汽车社会存量及大众化消费趋势，缔造了一个新兴市场——汽车后市场。

汽车后市场的迅猛发展创造了良好的社会效益和商业机遇。
市场形势日新月异，受到各界人士越来越多的关注。
该如何介入汽车后市场，值得每一位关注者认真思考。

《汽车后市场投资经营指南》(作者刘亚松)主要探讨的是个人小型投资模式，以实践为基础，从投资
和经营的角度介绍了汽车后市场的行业现状及发展趋势。
全书共分五章，主要内容有：汽车后市场基本概念、汽车美容行业的投资办店与经营、汽车维修行业
的投资办店与经营、汽车护理品的小生产投资与经营、如何开创自己的汽车后市场地方连锁。

《汽车后市场投资经营指南》基本涵盖了国内最具投资前景的汽车后市场领域，为业内经营管理者和
汽车后市场投资者提供参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<汽车后市场投资经营指南>>

作者简介

刘亚松，天津市车佳丽汽车用品技术中心总经理、天津市车宝贝汽车养护装饰用品厂总经理、专业致
力于汽车后市场的经营实践、行业研究和发展策划。

汽车护理品小生产的技术开发者，车宝贝系列汽车美容护理品生产者，企业执行标准制定起草者。

多年从事汽车美容行业小投资模式的研究实践，并为之不息求索。
 执业自勉：“商道即人道，商品如人品”。

刘亚松先生网站：www.chejiali.com。
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二、世界最大的汽车消费市场
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第二章 汽车美容行业的投资与经营
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第四节 汽车美容自主办店的经营
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第三章 汽车维修店的投资与经营
第一节 汽车维修行业概述
一、汽车维修店的业务范围
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第二节 汽车维修办店的投资规划
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二、汽车维修经营项目选择
三、店面的经营定位与特色
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一、汽车后市场的重中之重
二、汽车护理品小生产市场前景
第二节 汽车护理品的产品知识
一、清洗清洁类汽车护理品
二、上光养护类汽车护理品
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第三节 汽车护理品小生产的投资
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三、经营中的高低呼应：多品牌战略
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五、承前与启后：小生产的关键作用
第五章 汽车后市场连锁的创办与经营
第一节 连锁加盟本地化的市场形势
一、连锁经营两种表现形式
二、汽车后市场的地方连锁
三、地方连锁的本地化优势
第二节 把单独店面创办成连锁加盟
一、形象是重要的经营手段
二、单独店面创办连锁案例
三、标识形象的借鉴与设计
第三节 汽车后市场连锁加盟的经营
一、连锁品牌形象与造势招商
二、借助互联网推动连锁加盟
三、车友俱乐部：这不是玩票
四、汽车后市场的连锁新业态
第四节 与连锁相关的市场资源整合
一、购车常识及车辆代购业务
二、车险常识及车险业务代理
三、旧车评估及二手车交易服务
四、汽车租赁及经营管理模式
五、微修汽配件的采购及管理
后记：一些临别赠言
寄语：做一个商人
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章节摘录

版权页：   插图：   汽车打蜡和封釉同为汽车漆面美容、保护汽车漆面光泽的手段，因此，在功能上二
者有相同的地方，但和打蜡比较，汽车封釉有以下的优势。
 1）不溶于水。
封釉可以避免汽车打蜡后怕水的缺陷。
由于汽车打蜡所使用的蜡是溶于水的，因此，如果汽车刚刚打完蜡后碰上阴雨天气，打上的蜡就会被
雨水所溶解，起不到保护漆面和美容的作用。
而釉则因为不溶于水，做完封釉后不用担心被水溶解的现象发生，可以在一定时间内长期保护汽车漆
面。
 2）不损坏原有漆面。
和打蜡相比，封釉的第二个优点就是不会损坏汽车漆面。
由于传统的汽车打蜡都要先洗车后打蜡，频繁的洗车自然会对汽车漆面造成危害，久而久之就会使之
变薄，而封釉则是使流动的釉体在汽车漆面表层附着并以透明状硬化，相当于给汽车漆面穿上一层透
明坚硬的“保护衣”，因此可以起到保护汽车漆面的作用。
 3）保护时间长。
汽车做封釉之后可以保护一个月甚至更长时间，避免了经常洗车打蜡的烦恼，汽车表面的灰尘可以轻
松擦去。
汽车展会上的展车大多进行了封釉处理，因而汽车漆面显得非常靓丽。
 车漆封釉的好处固然不少，但也不是一封完釉就万事大吉的。
还是要注意日常使用中的车身美容和车漆养护。
而且，封釉的价格比较高，这也是它市场推广过程中的一个阻力。
在封釉概念之后，肯定会有新概念登场，例如2007年市场中所热炒的汽车镀膜或汽车烤瓷等，我相信
，更玄乎的概念还会有，商人做的就是创造概念、营销概念，这无可厚非。
 无论是封釉、镀膜、烤瓷，难免有市场推广的夸张之词，车主可结合个人经济能力和消费情趣来选择
适合自己的上光养护类汽车护理品。
对于投资者来说，就更没必要追着概念跑了。
性价比主导下的市场实际需求，才是离你最近的赚钱之道。
 三、其他类汽车护理品综述 汽车后市场对汽车护理品的需求已经十分可观，在介绍了清洗清洁类汽
车护理品和上光养护类汽车护理品之后，其余的汽车护理品，统一归入其他类进行介绍。
 （1）汽车水循环系统产品 汽车水循环系统产品主要有：汽车防冻液、散热器宝等。
 汽车水循环系统产品主要是指汽车防冻液（发动机冷却液）、散热器宝以及汽车水循环系统清洗剂和
汽车散热器堵漏剂等。
其中以汽车防冻液的使用范围最广，消耗量最大。
各个汽车美容店、4s店、汽配店、汽车修理厂均有销售，这里重点介绍一下汽车防冻液。
汽车防冻液主要由水、防冻剂和各种添加剂所组成。
 1）水：是汽车防冻液中的重要组成部分，这不仅是因为水具有良好的导热性能，还因为符合标准的
汽车防冻液中所使用的防冻剂乙二醇只有配成一定浓度的水溶液才能充分发挥其防冻作用。
在我们经常使用的自来水、泉水、地下水中含有大量溶解性物质，如钙、镁、钾、钠、铁等金属离子
，还含有很多阴离子如硫酸根、磷酸根、硅酸根、碳酸根和氯离子等。
这些阴离子在加热的条件下与溶液中的钙、镁和铁等阳离子生成水垢，降低传热效率，而氯离子或硫
酸根离子达到一定浓度时，会严重加剧冷却系统的腐蚀。
因此，在生产汽车防冻液和给冷却系统补加水的过程中，必须使用蒸馏水或去离子水。
从汽车护理品小型生产的角度来说，控制水质也是技术要求之一。
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编辑推荐

《汽车后市场投资经营指南》基本涵盖了国内最具投资前景的汽车后市场领域，为业内经营管理者和
汽车后市场投资者提供参考。
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