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内容概要

　　这是一本介于室内设计、时尚和时事边缘的作品集，也是一本以混搭着专栏文章和独立作品形式
出版的室内设计师文集。
文字幽默，观点犀利，可读性强。
适合于对设计时尚感兴趣的广大设计业内人士以及泛设计界人士阅读。
全书立足室内设计，却涉足了建筑、景观、服装、工业设计、消费观、生活态度、流行趋势、风格流
派等多种领域。
外行可以看热闹，内行则能看出对设计行业的思索和幽默。
选择作品多为居住样板房空间，对有“家装自虐症”的业主，也可以当成有趣的参考书和背景知识来
看。
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作者简介

　　张晓莹Zhang xiaoying
　　·多维设计事务所大陆设计总监
　　·成都市建筑装饰协会设计分会理事长
　　·意大利米兰设计硕士
　　·中国建筑学会室内设计分会理事
　　·四川省设计师联合会副会长
　　·被媒体誉为“中国室内设计界整合设计第一人”首次提出基于营销策划和客户需求的室内整合
设计理论和方法。
并将其成功运用到商业空间。

　　范斌FanBin
　　·多维设计事务所大陆艺术总监
　　·诺特软装饰工程有限公司设计总监
　　·成都陈设艺术行业协会副会长
　　·中国百位优秀室内建筑师
　　·西南交通大学艺术与传播学院任教
　　·2011年度中国十大配饰陈设设计师
　　·对融合室内设计、配饰陈设、工业造型和家具设计的研究和实践取得多项成就。

　　张熹彬Tom
　　·生于2000年
　　·美术专业8级
　　·发表在时尚杂志上的美术作品近百幅，设计过商业空间吉祥物和时尚创意产品，创建自己的儿
童用品品牌“一起长大”并担任主设计师，该品牌是孩子为孩子设计的用品。

点击查看更多内容
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章节摘录

版权页：   插图：    以前因为一个南宁墙纸连锁店设计的缘故，去了几次广西，发现那里称装修业主
为“家主”，刚开始觉得有点好笑，老是带来类似“地主”的联想，而“地主”形象在现在的孩子的
印象中，总是很滑稽的。
后来一转念，我这里的业主笑家主，说不定就是阿Q的长凳笑条凳，立马悚然。
不过家主这个称呼，也较配得上那种对一亩三分地的绝对支配欲望以及权力，特别是表现在急于与设
计师确定一种风格。
 但是在家居设计界来说，风格的分类方法，一直是一个问题。
现在比较常见被主、设双方一致认可的有三种，简约古典田园是一种，地域式欧美中现代是一种，还
看到有一种分为十种风格的：古典风格（豪华富裕）、朴素风格（随心所欲），精致风格（高贵庄重
）、自然风格（艺术化）、轻快风格（豪爽大方）、柔和风格（平稳独立）、优雅风格（恬静温柔）
、都市风格（独立个性）、清新风格（轻淡写意）、中式风格（复古）。
就以最后一种为例，除了中式风格指向比较明确以外，其他的形容词相互间比较混淆很难区别，总感
觉是选秀评委们疑似虚伪的夸奖词，似是而非。
 家主和设计师对这些概念也不太明白，经常做乱点鸳鸯的事情，最好的办法，就是仍然把这些念起来
或拗口或顺口的词汇坚持讲下去，至少也是一种鸡同鸭讲时能大致沟通的语言体系，类似情况参见房
地产煽情类销售楼书。
还有一种办法，就是风格描述如此含混，不如干脆含混到底，例如，有一种风，叫“混搭风”。
 引用一段我前阵在某媒体上的文字以作说明：“告别简约已经好久，似乎新的时尚代言风格一直雾里
看花。
全球各大机构的流行预测纷纷出笼，倒是花样年华花样多，不过内核都影射到了一个词一MIX。
是指一种装修设计趋势——混搭风。
混搭风是以中产家庭为背景来引领风格的潮流。
这个阶层对于细节的差别构造在混搭风中被发挥到极致，甚至觉得是波普风的升级版，不过核心还是
在品位上。
所谓不比豪华比品位，所以，集中巧妙设计和精湛工艺于一身的风格，可以既不张扬，又充分体现修
养的深度。
” 混搭风能充分体现中产阶级在参与和挑选上的层次性，尽管是由设计师来完成，基本上混搭风是对
简约主义的一次温柔反叛。
也许装修基础是简约的，但家具、饰品和软装饰会出现各种不同的风格。
从以前观点看，一种风格的延伸和协调是传统的设计圣经，而混搭风彻底打破了这一规则，反而以不
同风格的视觉元素组合成新鲜的视野。
其核心就是以同一种审美的原则，贯穿不同的风格元素。
在含混中，家主“周游世界，见多识广”的含义可算是得到暗示或明示。
混搭的背景，一般是新古典欧式，新古典中式和现代风格；丰富的细节，是符号主义的南亚、地中海
、南洋、北非等有殖民风格的和做旧的中西小实用性工艺品和小家具；至于软装饰，则更飞扬于异域
风味，冲突之美。
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