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内容概要

　　本书在系统介绍建设工程招投标基本理论的基础上，根据建设工程交易过程中招标方与投标方的
工作程序和工作内容，重点介绍了招标方和投标方各自应完成的各项工作。
本书以招投标工作过程为导向，结合案例与实训，以任务引领的方式将知识应用和实际操作训练贯穿
于单元一建筑市场、单元二建设工程招标、单元三建设工程投标、单元四建设工程咨询服务招投标、
单元五建设工程项目货物招投标、单元六建设工程合同中。
本书在单元七专门编写了综合实训，针对工程、咨询服务、货物招标全过程的实际操作能力进行系统
训练，以满足建设工程招投标管理中相关技术领域和岗位工作的操作技能要求，为从事招投标工作奠
定良好基础。

　　本书可作为高等职业院校建筑工程管理类专业教材和实训指导书，也可作为建筑工程与管理类各
专业职业资格考试的参考书，还可作为相关技术人员的参考书。
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章节摘录

　　按照生产的主要形式不同，它们主要分为勘察、设计单位，建筑安装企业，混凝土预制构件及非
标准预制构件等生产厂家，商品混凝土供应站，建筑机械租赁单位以及专门提供建筑劳务的企业等。
按其所从事的专业可分为铁路、公路、房建、水电、市政工程等专业公司；按照承包方式，也可分为
承包人和分包人。
它们作为建筑市场的主体，是长期和持续存在的。
因此，对承包人一般都要实行从业资格管理，建设部于2007年重新修订了《建筑业企业资质管理规定
》，对资质序列、类别和等级、资质许可、监督管理、法律责任等作了明确规定。
　　3.工程咨询服务机构　　工程咨询服务机构是指具有一定注册资金，一定数量的工程技术、经济
、管理人员，取得建设咨询资质和营业执照，能为工程建设提供估算测量、管理咨询、建设监理等智
力型服务并获取相应报酬的企业。
工程咨询服务企业可以开展勘察设计、工程管理、工程造价咨询、招标代理、工程监理等多种业务，
这类企业主要是向业主提供咨询与管理服务，弥补业主对工程过程不熟悉的缺陷。
这类企业在国际上一般称为咨询公司。
在我国目前数量最多并有明确资质标准的是工程勘察、工程设计院，工程监理公司和工程造价、招标
代理、工程管理等咨询类企业。
　　工程咨询服务机构虽然不是工程发承包的当事人，但其受业主聘用，作为项目技术、咨询单位，
对项目的实施具有相当重要的作用与责任。
　　4.市场组织管理者　　根据原建设部798号文《建筑市场管理规定》，建筑市场管理是指各级人民
政府建设行政主管部门、工商行政管理机关等有关部门，按照各自的职权，对从事各种房屋建筑、土
木工程、设备安装、管线敷设等勘察设计、施工（含装饰装修，下同）、建设监理以及建筑构配件、
非标准设备加工生产等发包和承包活动的监督、管理。
从事建筑市场活动，实施建筑市场监督管理，应当遵循统一开放、公开、公平、公正、竞争有序的原
则。
　　建筑市场中的经济活动是一个有机整体，其各个组成部分之间相互联系、相互制约，各组成部分
自我控制、自我平衡，使得建筑市场的经济活动不断运转与发展。
　　（二）建筑市场的客体　　建筑市场的客体是建筑产品，是建筑市场的交易对象，既包括有形建
筑产品，也包括无形建筑产品——各类型智力型服务。
　　建筑产品不同于一般的工业产品。
在不同的生产交易阶段，建筑产品表现为不同的形态：可以是承包人生产的各类建筑物和构筑物；可
以是生产厂家提供的混凝土构件、供应的商品混凝土；可以是工程设计单位提供的设计方案、施工图
纸、勘察报告；还可以是咨询公司提供的咨询报告、咨询意见或其他服务。
　　⋯⋯
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