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内容概要

这是一本能有效指导企业如何在移动互联网时代建立强有力品牌的实践指南。
本书以苹果品牌的核心价值、品牌定位、品牌命名、品牌个性、品牌文化内涵、品牌建设和品牌推广
为主线，从品牌设计的专业角度，系统地讲解了苹果品牌建设的过程和方法，对广大企业具有非常重
要的启发和指导意义。
本书在讲述苹果品牌建设时，还表达了“触一点以动全局”的思想哲学，这是整本书的灵魂。

本书分为五部分。
第一部分：苹果品牌核心的来源，从苹果现任CEO与乔布斯个性矛盾开始，引来乔布斯的品牌思想，
再谈到乔布斯的品牌思想中的创新，由此展开苹果产品创新的分析，直到引出苹果产品品牌的核心来
源是从产品创新精神中产生，重点在苹果操作系统界面。
第二部分：苹果品牌核心价值，说明了乔布斯如何确定苹果品牌核心价值，如何确定苹果的品牌定位
，以及乔布斯对于苹果品牌的重要性。
第三部分：苹果品牌建设，基于企业所需要的品牌设计项目规划进行阐述，介绍了苹果品牌设计项目
的优点，以及整个品牌体系建设需要注意的细节。
第四部分：苹果品牌推广，当一个品牌建设完成之后，品牌推广同等重要，甚至更加重要，在这方面
苹果仍然以用户体验为核心，同时产生了新媒体。
第五部分：苹果品牌展望，这一部分是本书的结束语，说明品牌文化对品牌建设与企业经营的重要性
，还说明现任苹果CEO对于苹果的重要性。
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