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内容概要

不管你是否承认，微博已经成为企业营销不可或缺的组成部分，经过四年的发展，微博营销逐渐从开
始的野蛮生长走向不断成熟，微博营销的理念、策略、方法、工具也在不断地发展和创新，本书秉承
第1版全面、准确的原则，结合微博营销的最新进展，在原有基础上进行了大量的创新，增添了大量
的案例、方法及工具，真正让读者透彻理解什么是微博营销，为什么要进行微博营销以及如何进行微
博营销。

本书详细介绍了微博的起源与发展、微博给营销带来的革命性、颠覆性影响。
全面阐述了微博在互联网时代的营销功能，透彻地分析了企业利用微博进行营销的策略与步骤。
同时，总结了微博营销带来的风险以及非营利组织如何进行微博营销；通过案例系统地展示了不同行
业、不同规模的企业是如何利用微博进行营销的。
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深圳大学经济学硕士，互联网信徒，曾活跃于多个网络社区，长期关注信息革命给商业带来的影响，
有较为丰富的社会化营销实践经验，现任职于新浪微博商业产品部。
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深圳大学经济学硕士，新媒体思考者、微博控，对网络营销有着独特的热情，行文思路清晰、文笔流
畅。
对传媒、SNS服务、新媒体营销有独到的见解，擅长社会化媒体营销研究，现专注于微博营销的理论
研究与微博营销的实践，并于2010年2月与胡卫夕成立“加速度微营销工作室”。
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