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内容概要

《微信营销与运营攻略》由国内微信营销与运营领域的3位领军人物撰写，旨在为企业微信营销与运
营提供实操方法、实用攻略和解决方案，这些都是实践经验的总结，企业可以在实际操作中复制。

《微信营销与运营攻略》从实践角度系统总结了微信运营的5大准则、7大要素、3大策略、6大技巧和
微信营销的8个步骤、6种方法和8个技巧。
深入剖析了来自金融、房地产、家电、游戏、餐饮、汽车、旅游、家居、航空、零售、政务、自媒体
等14个行业的经典案例，完整再现了案例的实施过程，并对其中的经验和要点进行了分析和总结，相
关行业的企业可以直接复制这些成功企业的做法。
首次为旅游、餐饮、房地产、医疗、本地服务、汽车、金融、工厂、电商、移动互联网等10个行业提
出完整的、经过实践检验的微信营销与运营解决方案，建立了行业规范。
本书还深入讲解了企业应如何根据微信开放的api对公众账号进行规划和定制，以及如何构建和利用第
三方微信服务平台。
最后，还详细介绍了微信营销效果的评估要素、衡量标准和计算方法。
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