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前言

　　广告是商品经济发展的产物，同时广告的发展又促进了商品经济的发展。
在现代社会中，广告业的发展水平已成为衡量一个国家或地区经济发展水平的重要标志之一。
　　随着我国改革开放的深入和社会主义市场经济体制的逐步建立，广告正发挥着日益重要的作用。
作为现代信息产业的重要组成部分，广告不断实现着生产与生产、生产与流通、生产与消费，以及流
通与消费之间的联系，成为促进商品生产和商品流通进一步发展的不可或缺的重要因素之一，推动着
现代社会再生产的顺利进行。
这种作用随着社会化大生产的发展及商品经济的发展将会变得越来越明显。
　　正因为如此，改革开放以来我国广告业有了十分迅猛的发展。
截止1995年底，全国广告经营单位已有4.8 万家，从业人员47万人，全年广告营业额273亿元。
　　但是，应该看到，我国广告学研究和广告专业人才的培养工作还远远跟不上广告业迅猛发展的实
际需要。
一则，作为人才密集、知识密集、技术密集型产业的广告业对专门人才有着大量需求，而目前的实际
情况是，广告教育投入还比较薄弱，广告人才极为缺乏。
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内容概要

本书是广告学专业教学丛书暨高级培训教材之一。
在五彩缤纷的广告世界里，广告要取得引人注目的难忘印象，就必须在广告艺术表现手法上脱颖而出
，采用独特的艺术构思、醒目的色彩效果以造成强烈的视觉冲击力，既完成传递信息的功能，又给读
者以美的享受。
本书主要从广告的构思与艺术、广告色彩及艺术特性、商标标志的艺术性、企业识别标志体系的艺术
、广告印刷品的艺术构思与表现、霓虹灯广告艺术、商业广告摄影技巧、广告摄影创作方法等方面深
入浅出地对广告艺术进行深讨与论述。
全书图文并茂，并结合大量的中外优秀广告图例进行剖析与阐述。
本书作为大专院校、中专、职业学校及培训班广告专业的教材，同时也是广大广告从业人员的参考书
。
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的标题第十一章 现代广告摄影流行的手法
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章节摘录

　　现代新时代型：这种字体简洁有力、单纯化、符号化，与现代人的快节奏生活相吻合。
　　古典、古朴型：这种字型典雅、古朴，富有装饰性。
在使用字体时，应根据商品的属性的不同，而采用不同的字型。
　　2.字体的组合运用　　字体的巧妙组合、通过对比可产生强烈的视觉效果。
对比组合主要包括粗细、明度不同的字体的对比组合；风格、字型各异的对比组合；中英文对比组合
等。
对比的程度应从设计的需要、主题的需要出发。
两种字体之间的对比要适度、合适，不同的字体要分主次，应该以一种风格的字体为主，而不能形成
字型的“展览会”，不要给人以凌乱的感觉（图57）。
　　在广告中，字体常常和图形叠合运用，在以人物或商品形象为主的广告中，字体在视觉上应该服
从商品的表现、人物的形象，字体应该处于从属的地位，字图的穿插、组合、叠加都要注意主次、从
属关系，使画面成为一个有机的整体（图58）。
　　为了活泼画面，可将标题字、广告语等文字排列成斜线、孤形、S形曲线等形式，这样可使画面
浪漫而有趣。
　　在选择和运用字体时，必须遵循“功能第一、形式第二”的原则，不可盲目追求华而不实的、漂
渺的形式，不可减弱或丧失广告信息传达功能的宗旨。
　　3.字体要易于辩认　　字体在广告中既要醒目，但又要使视觉舒适。
人眼的视觉，在太暗的微弱灯光或强光下阅读都是不合适的。
同样，广告的文字，如果太微弱、不易看清或者太刺激、不能久看，都是失败的。
如大面积的白底黄字、白底淡字、灰底黑字、黄底白字等，对比关系微弱，不能持久阅读。
相反，那些红底白字、黄底黑字、黄底蓝字等，均反差太大，也是很难让人深入阅读的。
因此，阅读时视觉的舒适感是使读者便于阅读的兴趣和前提（图59）。
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