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内容概要

本书为高等学校广告学专业教学丛书暨高级培训教材之一。
书中依据《中华人民共和国广告法》，从理论和实践结合上，阐述广告经营管理、广告主管理、广告
内容管理、广告活动管理、广告媒体管理、特殊商品广告管理、广告违法行为及查处和广告行业自律
与社会监督等内容，并收集了国家工商行政管理机构对广告管理的若干规定，力求使读者对广告业的
管理有全面的了解。
本书体系完整、结构合理、内容翔实、通俗易懂。
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