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内容概要

本书是“欧洲创造”系列图书之一，由中国著名平面设计师王序先生主编并设计（中英文对照）。
    书中集中介绍了目前在欧洲最活跃也最具实力的设计师或设计事物所的作品及其创造理念，结合具
体设计项目，详细解析其设计构思、创意草图直至项目完成的全过程。
对于我国的产品设计从业人员具有较高的学习、借鉴价值。
所介绍的设计事物所包括贾斯帕·莫里森设计公司（伦敦、巴黎）、祖汉娜·格拉伍德（旧金山、米
兰）、康斯坦丁·格瑞锡客工业设计公司（慕尼黑）、麦克·杨设计工作室（雷克雅未克、布鲁塞尔
）、工业设计室（伦敦）、西蒙鲍威尔设计公司（伦敦）、坦格林设计公司（伦敦）。
    本系列书装帧构思巧妙，其本身即是一件设计独特的作品。
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章节摘录
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媒体关注与评论

　　工业设计师调侃自己是发现“不重要的事情的重要性”的人，研究功能之上的所谓“情感工效学
”。
一把车钥匙，在他们眼中不仅仅是一把钥匙，而是汽车的间接象征，暗示着所有权和安全性。
车门把手，不仅仅是开启车门的部件，而是汽车对客人的邀请函。
除了满足视觉之美和手感的舒适，开门关门发出“嘭”的一声，也被高度关注赋予内心共鸣的情感。
 　　下午去剪头发，老板说请来了一个广东师傅，价格是往常的一倍，问我要不要试一下。
我说好啊。
本来我是准备剪一个工业化的9毫米的，但这未免便宜了广东师傅的技术，于是跟师傅说你看着剪。
 　　师傅上手确有不同，动作显得特别软，感受不到工具与头部的碰触，节奏平稳，不疾不徐。
或许是这样的头发太简单，我看不出与往常的差别，但爽快的付了钱，这就是情感工效学。
我想如果我是一个理发师，我会认真的挑剔一把剪子在工作时是否能够发出那种让人上瘾的“咔嚓”
声。
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