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内容概要

　　通过本章的学习，了解新产品的产生，新产品的分类，掌握新产品的特点、含义，了解新产品生
命周期，知道新产品开发的定义和设计原则，以及新产品开发团队中从开始到结束的人员配置问题，
在商品诞生系列链中对人员的要求，并且学习产品设计与开发的两种主要设计过程系统。
　　产品系统设计是工业设计专业的一门主要课程，其教学计划提出了“课程环”的构思，即以产品
设计课程为主框，有机集成市场调查与分析、产品设计、工程化设计、广告策划等构成一个完整的设
计课程环。
其重点是培养学生全面把握产品到商品的系统开发过程，使学生的设计思路、知识形成一个完善的系
统体系，打破课与课之间互不联系的局面，在以产品开发为核心的基础上真正做到学以致用。
    本书适用于本科、专科、高职等工业设计专业学生及相关专业人员。
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书籍目录

前言第一章 产品设计与开发导论　一、新产品和新产品的开发　二、新产品的分类　三、新产品和成
功新产品的特点　四、新产品的产品周期　五、产品的商品化　六、产品设计与开发中工业设计的原
则　七、产品设计与开发中两种主要设计过程系统　八、商品诞生系列链中的设计与管理第二章 调查
市场和发现市场　一、什么是市场和细分市场　二、什么是发现市场机会的方法　三、什么是了解市
场的重要途径　四、怎么学会判别市场机会的价值第三章 产品设计与概念的生成　一、产品创新的核
心及产品概念生成　二、适合全新产品设计与开发的概念生成活动　三、适合全新产品设计与开发的
有关概念生成的提示内容　四、一种适合全新产品开发概念生成的分类树工作方法　五、适合改良产
品概念生成的几种具体方法　六、在概念生成活动中如何处理复杂的问题　七、在概念生成活动中如
何进行内部研究　八、在概念生成活动中如何进行外部研究　九、如何利用已经出版的文献和专利进
行产品的概念设计研究　十、概念甄别系统　十一、概念设计阶段的挑战　十二、产品概念生成活动
中容易发生的问题和错误　十三、在概念设计阶段对工业设计师的能力要求第四章 产品设计基础　一
、常用工程CAD软件介绍　二、参数化设计　三、三维CAD系统的装配设计技术　四、什么是装配模
型第五章 关于新产品的市场营销　一、如何翘动市场，让市场应产品而动　二、产品的竞争战略　三
、产品的品牌策略　四、产品的定价策略　五、产品的分销渠道策略　六、产品的促销策略　七、产
品的广告策略　八、公共关系　九、营销策划书编制第六章 产品设计与开发中需要知道的问题　一、
什么是知识产权　二、知识产权保护的策略　三、专利有哪些种类和特点　四、授予专利权的条件　
五、专利说明书的内容和书写方式　六、怎样查阅和使用中国专利文献第七章 课题要求和题目　一、
产品设计与开发课题要求　二、产品设计与开发中易出现的问题　三、设计报告主要内容详解　四、
适合本课程的设计开发的课题题目第八章 产品设计与开发案例
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