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前言

　　室内建筑师从事着对技术性和创造力都要求很高的工作，通常是要把一个模糊的理念或简单的设
想演变成一个真正可执行的设计方案。
这不仅要通过空间布置来实现设计思想，还要通过对各种材料的选择保证设计方案能够实现，建筑材
料的选择对室内建筑师来说是一项重要的工作内容。
　　为了在材料选择上给建筑师提供更多的帮助，建立起一个材料信息收集、整理、沟通的平台，我
们编纂了这套《中国室内建筑师品牌材料手册》。
之所以要用“品牌”作为编纂线索，是因为当今是一个品牌意识强烈的时代，也是建筑师在选材过程
中重要的信息依据。
我们希望通过我们拥有的资源和能力，帮助建筑师做好信息服务的工作，并以此逐步建立起一个标准
化的信息收集、整理、查询、沟通与交流的方式和平台。
　　《手册》主要是围绕室内建筑师最经常使用的各种材料，根据一般选材和使用习惯进行分类，同
时结合了企业的产品特征和生产情况，分类按年刊的方式出版发行。
　　《手册》以学术及信息资料方式及时派发给学会的室内建筑师和其它相关的使用者们，定期编纂
，定期更新，希望能够帮助他们更好的选择品牌产品，同时让厂商更直接地把产品信息送到建筑师手
中，起到真正有效的自我推荐作用。
《手册》在编辑过程中力求工具书的严谨、真实性，并尽量把不同风格不同种类的产品素材按统的信
息元素编辑，提高室内建筑师的使用效率以及信息的实用性。
　　编委会所进行的《手册》的编纂与技术光盘的制作等工作，没有学会领导和专家的鼎力支持，没
有国内广大建筑师给予的关注和意见，没有建材厂商们的支持与信任，是不可能成功的。
我们期望并相信，《手册》的探索，必将把中国室内建筑之路带入新的里程。
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内容概要

　　《中国室内建筑师品牌材料手册：办公家具产品分册》主要内容包括《中国室内建筑师品牌材料
手册：办公家具产品分册》主要是围绕室内建筑师最经常使用的各种材料，根据一般选材和使用习惯
进行分类，同时结合了企业的产品特征和生产情况，分类按年刊的方式出版发行。
《中国室内建筑师品牌材料手册：办公家具产品分册》以学术及信息资料方式及时派发给学会的室内
建筑师和其它相关的使用者们，定期编纂，定期更新，希望能够帮助他们更好的选择品牌产品，同时
让厂商更直接地把产品信息送到建筑师手中，起到真正有效的自我推荐作用。
《中国室内建筑师品牌材料手册：办公家具产品分册》在编辑过程中力求工具书的严谨、真实性，并
尽量把不同风格不同种类的产品素材按统的信息元素编辑，提高室内建筑师的使用效率以及信息的实
用性。
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章节摘录

　　1）感性认识——外现让我们能接触原本无法接触到的知识与技能。
　　2）非故意——其他人以及“再现形式”本身的创建者均可以重新阐释再现形式。
　　3）发现缺漏一一外部再现让我们能辨识出自己想法中含糊不详的地方。
　　提供机会让人们外现其想法，或许是如今办公室所有便利中最受忽视的一项，但它却极其重要。
对于许多任务来说，外现是决策、判断、组织与解决问题的关键。
例如，只是因为办公桌面不够大或已经占满，工作者就把参考资料摊放一地，是较为常见的现象。
这让人能够一下子就看到所有相关元素。
这样展放资料的道理很简单，但许多环境无法容纳（或者文化并不允许）这样的做法。
就如上面列示的好处所表明的那样，工作者需要有工具在个人及群体工作区域中创建、记录并展示想
法与信息。
然而，这样做并非没有挑战。
　　创建与记录的行为，往往可能产生出型体很大的再现形式。
虽然总有可能通过改变样式或媒介来创建更容易管理的信息，这样做并不总是很理想。
以其原始形态保留的原始信息，（对于创建日寸在场的人员来说）总是包含比移位或转录后的信息更
多的意义。
　　大型呈现不仅需要较大的展示空间，而且这个环境还必须适合创建与记录活动。
这个环境可以由多个人员或群体共享，这要求人们将一组展示材料“放在一边”，以便有空间“拿出
”或创建另一组材料。
单个空间既要能够传达过去的事件，同时又适合于转换到“空白空间”以利于脑力激荡，这可能是一
个巨大的挑战。
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