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内容概要

本书搜集了北京、上海、广州、深圳、香港、台湾等我国33个主要城市和地区的三万多个楼盘名称。
第一章概述了楼盘命名的发展、归类方式、作用、名称结构，特别是楼盘命名的具体要求和方法。
第二章至第四章分别按结尾词眼归类、按核心词眼归类、按特殊词眼归类的方法对这三万多个楼盘名
称进行归类(词眼和城市按照首字拼音的字母顺序排列)，以期为楼盘的命名工作提供实战案例的启示
。
并方便读者进行多渠道和多方向的查找。
    本书非常适合房地产开发企业、房地产销售代理公司、策划顾问公司和广告公司的策划人员阅读参
考，是一本房地产营销策划的重要工具书。
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作者简介

余源鹏，20世纪70年代出生于广东省潮州市黄冈镇。
由于家庭背景关系，1996年即涉足房地产开发业，先后毕业于哈尔滨工业大学土木工程学院建筑工程
专业和中山大学企业管理(营销管理方向)研究生进修班。

    一直致力于房地产全程营销策划研究，长期跟踪穗、深、京、沪数百个楼盘的开发运作。
研究策划内容涉及项目可行性研究、项目市场调查(宏观、区域、对手、借鉴、SWOT分析等)、项目
整体定位(档次、类型、客户、理念、形象、产品、服务、推广等)、项目产品策划(规划、建筑、户型
、装修、园景、智能、配套、服务等)以及项目营销策划(广告、媒介、包装、促销、公关、价格、销
售等)。
擅长于在房地产项目开发全程中进行解决问题式的营销顾问和管理顾问服务。

    主编出版了20本房地产专业书籍，其中近两年陆续出版的“房地产实战营销丛书”包括： 《住宅开
发类型策划第1分册——位置、户型、档次策划》、《住宅开发类型策划第2分册——高度、素质、景
观策划》、《住宅开发类型策划第3分册——别墅、公寓、创新策划》、《房地产广告策划与创作》
等。
以及近期同时推出的《售楼尖锋——促使客户下定购房的实战教案》和《中国楼盘实战命名三万例》
。
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书籍目录

第一章 楼盘命名概述  一、楼盘命名的发展  二、楼盘名称的归类方式  三、楼盘名称的作用  四、楼盘
名称结构的最新变化  五、楼盘命名的九个要求  六、楼盘命名的十一个要诀  七、各地政府对楼盘命名
的规定  八、优秀楼盘名称应寻求商标保护  九、使用本书为楼盘命名的方法第二章 按结尾词眼归类的
楼盘名称  岸   堡   城   村  大厦   岛   邸  地  第   都   坊  峰  府   港   阁   公寓  馆   广场   国际   花园  家园   街 
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汇  基   佳   嘉   江  金   锦   晶   骏  康   兰   乐   丽  利   龙   绿   美  名   明   青   区  荣   瑞   盛   时代  世纪   仕   
泰   伟  文   香   祥   鑫  信   秀   雅   阳光  怡   银   雍   永  御第四章 按特殊词眼归类的楼盘名称  异域风格
命名方式  谐音风格命名方式  含英文字母命名方式  含数字命名方式  创新个性命名方式
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