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内容概要

本书是广告学专业教学丛书之一。
全书共分基础篇、理论篇、应用篇三部分，合计14章。
作者以系统梳理广告媒体策略的经典理论和方法、以及最新研究成果为经纬来设计全书框架。
一方面，从理论角度进行条分缕析，在把握媒体生态的最新演进趋势以及不同媒体形态传播特征的基
础上，以全新的视角对广告媒体策略的内涵、理论背景、组成部分和基本方法等进行了系统论述；另
一方面，从实践的角度，通过企业经典标杆个案的研究，尤其是学生实践个案的编撰，深入剖析和总
结了广告媒体策略的实践经验。
本书通过理论阐述与案例教学的有效融合，使学生能更好的掌握广告媒体策略的基本理论、基础知识
和基本方法。
　　本书可作为高校广告学专业教材、行业高级培训教材及广告人员继续教育教材，亦可供广大从业
人员及商业工作者学习、参考。
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章节摘录

　　第1章　导论　　1.1　媒体与广告媒体　　1.1.1　媒体基础知识概述　　1.　媒体、媒介、媒体载
具的概念辨析　　“媒体”一词源于英文中的“Media”。
在化学领域系“媒质”之意，在机电领域系“导体”之意，在数学领域系“中数”之意。
在传播领域系企业的传播手段，也是企业（生产者）与市场（销售业者、消费者）达成联结功能的工
具。
　　从传播学角度看，媒体通常是指传达、增大、延长人类信息的物质形式。
媒体是人用来传递与获取信息的工具、渠道、载体、中介或技术手段。
也可以理解为从事信息的采集、加工制作和传播的组织，即传播机构。
而被运用向消费者传递广告信息的媒体，就是广告媒体。
一般说来，我们在讨论广告媒体的概念时，把它当作一种工具来认识；在制定广告媒体策略时。
将涉及具体的传播媒体机构。
　　我们经常会用到媒体（Medium）、媒介（Media）和载具（Vehicle）这三个名词。
它们的意思似乎一样，其实不然。
　　媒体指一系列传播工具，如电视、报纸、杂志等。
换言之，就是指具有一系列相似特性的传播工具。
相比较而言，媒介的泛指意味更浓厚一些，其含义有广义和狭义之分，我们经常接触到的大众传播媒
体是狭义的媒介，广义的媒介则包括大众传播媒体和人际传播中所使用的符号，如语言、体语、视觉
符号等。
　　媒体载具是指媒体中的某一种传播工具。
4如《中国日报（海外版）》、《南方周末》是报纸媒体；“凤凰卫视”、MTV是电视媒体中的一种
；《瑞丽》和《读者》也是杂志媒体中的一种，等等。
同一类别的各媒体裁具有其不同的涵盖面以及接触群体，在价格及风格上也各自不同。
而其划分的意义则在于透过各媒体载具之间的比较，为媒体选择提供依据。
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