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前言

　　“理论是灰色的，生活之树常青”，理论来源于实践并随着实践的发展而发展。
　　伴随着经济的持续高速增长，中国的广告业发展迅猛。
2006年，全国广告经营额达1573亿元，增长率达11.1％。
据不完全统计，2006年底，全国共有广告经营单位14万多户，增长14.1％；广告从业人员突破100万人
，增长10.6％。
同期，广告业发展已经非常成熟的欧洲和北美，其广告业增长率也达到4％左右。
高于这些国家的平均经济增长水平。
　　不仅如此，随着数字技术的渗透，广告业还出现了许多新的发展态势。
数字技术已经全面融入媒体产业，新媒体大量出现，传媒版图加速扩展，传播价值链、传播渠道、接
受终端、传媒接触方式等均已出现重大变化，互联网广告、手机广告市场增长势头强劲。
由此导致广告赢利模式与业务形态发生变化。
由于服务经济、体验经济时代的到来，人们从关心大众，转变为关心分众和小众，企业与消费者的沟
通模式被不断创新。
广告服务已从以广告活动为主到以为企业提供整合营销传播服务为主。
　　这一切已经并将继续对现行广告学理论提出新的挑战，进而推动广告学理论的丰富和发展。
　　广告学理论也并非被动地适应广告业实践，而是在指导和检验广告业实践的同时，又不断地从广
告业实践中汲取营养，这是理论对实践的反作用和能动性的体现。
　　中国建筑工业出版社早在1998年就出版了全套14本的《高等学校广告学专业教学丛书暨高级培训
教材》，在中国广告专业教育中发挥了重要作用。
为总结近年来广告业发展的新特点、新趋势，以及广告学理论的新成果，并为科学指导广告实践而进
行前瞻性的理论探索，在原来这套丛书的基础上，我们又进行了精心选题和筛选，并组织了同济大学
、华东师范大学、上海外国语大学、广东外语外贸大学和解放日报报业集团的广告学理论研究、广告
学教育和广告实践的资深专家进行撰写，形成了新一套《高等学校广告学专业教学丛书》。
　　新版丛书共8本。
《广告学概论》阐述广告学的研究对象、理论体系和研究方法等基本原理，及其在广告活动各个环节
的运用原则。
《广告策划与创意》通过总结和分析国内外经典和最新的广告策划与创意案例，揭示广告策划与创意
的一般规律。
《广告设计》不仅论述了广告设计的一般程序、设计原则和设计方法，还分别阐述了不同种类媒体广
告的设计与制作过程。
《广告文案》在分析、鉴赏经典的和最新的广告文案的基础上，论述广告文案的特征、功能、风格及
其文化背景等，并分析其写作技巧。
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内容概要

本书是广告学专业教学丛书之一。
全书共16章。
第1章至第10章的内容既承继了同类著作的经典体例，又根据当前国际国内广告经营的最新发展，突出
了以网络广告手机广告为标志的新媒体广告、以公众视屏广告为标志的新型户外广告的经营现状和发
展趋势，对目前国际上渐趋流行的广告营销新模式——整合营销传播，也从理论上和国际4A公司的操
作方法上作了介绍。
第11章至第15章除了一般的广告法规监管、广告行政监管和广告市场主体的自律外，突出介绍了世界
其他广告大国——美国、日本、英国、法国、德国等广告监管法规和做法，以期对完善我国的广告监
管制度和监管体系有所借鉴。
我国近年在集中整治虚假违法广告中出台或修订了不少广告法规、政策，这些在第16章有较为详细的
介绍，可资广告经营业者和广告市场管理工作者了解把握。
 　　本书可作为高校广告专业教材，广告行业高级培训教材及广告职业者继续教育教材，亦可作为广
大广告从业人员求职，入门的辅导参考书。
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章节摘录

　　第1章　广告经营概述　　我们的生活空间，已经完全被广告包围。
打开电视，插播的是广告；打开报纸，跳眼的是广告；打开电脑，飘动的是广告；打开信箱，塞满的
是广告；漫步街头，搭上公交，坐进出租，走下地铁，迈入电梯，走进写字楼，没有一处没有广告。
行走于上海滩的南京路、淮海路，时常有各色广告塞到你的手里：机票打折小广告，卖场优惠大彩张
，酒店餐饮抵用券。
手机短信广告甚至24小时伴随着你⋯⋯　　正如美国广告学教授詹姆斯·特威切尔在《美国的广告》
一书中所说，现在，几乎任何有形的物体上都刊登了广告，几乎每一个有人的环境都布满了广告，几
乎每一个时刻都被广告占据了。
广告已不仅仅是一种营销、宣传手段和形式，它实际上已成为一种文化现象。
詹姆斯·特威切尔甚至戏言：美国文化漂浮在广告的海洋之中。
我们在享受广告带来便利的同时，也在忍受广告时时处处的侵扰。
　　然而，广告是与人类商品生产和商品交换伴生的。
人们有了商品交换的需求，也就催生了对商品信息的渴望，进而产生了广告，积聚成产业，形成为市
场。
　　1.1　广告概念的内涵　　什么是广告？
关于广告的定义很多，目前至少有几百种说法。
我们不妨从词源学角度梳理一下。
　　广告一词源于拉丁文“Advertere”，后演变为英文“Advertise”，意思是“唤起大众对某种事物
的注意，并诱导于一定的方向所使用的一种手段”。
大约在日本明治五年（公元1872年），日本首次将“Advertisin9”一词译为“广告”。
据我国广告学者丁俊杰教授推断，“广告”作为一个词在我国出现并使用是在20世纪初，这个词最初
使用时的含义只是“广泛宣告”之意。
　　单从字面意义讲，广告就是广而告之，但现代广告的含义远不止这么简单了。
　　1890年以前，西方社会对广告较为公认的定义为：广告是有关商品或服务的新闻（News about
Product or Service）。
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