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内容概要

本书在第一版的基础上进行了修订，内容紧扣四周的广告设计课程展开，对广告设计的思维方式深入
地进行了分析，对广告设计的创作进行了全新的尝试。
以游戏的心态来研究广告设计，带有很强的原创性、实验性，是广告设计创造性思维锻炼方法的实验
教材。
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章节摘录

　　第二周　文字游戏（字意空间）　　文字是人类特有的符号，是世界的巨大财富，是产生文明的
工具。
　　从人类的发展来看，文字的产生、演变一直伴随人类的整个进程。
文字是与语言一起发展至今的。
从语言到文字，而文字又影响语言，从语言学来看可分：声音语言、动作语言和符号语言。
声音语言是以说唱的方式传递的；动作语言是以动态、表情等方式传达，而只有符号语言为人类独有
，形成了不同于动物的特别传达方式。
人类的语言与文字是同步的，是特有的文明标志。
文字是不同于声音语言的传达信息方式，在设计上文字是视觉传达的重要组成部分，它是一种视觉化
的传达战略手段。
　　文字不仅有直接的信息意义，同时文字还传达一种联想，想像，每个字又含有一定的字意空间，
文字首先告诉你一些事，这事是以传统的方式思考的，然后文字可能会给你另一种解释和想像，这就
是文字特有的魅力，可以说文字的字意空间是巨大的。
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