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前言

　　中国艺术设计教育进入了繁荣发展的关键时期，以发展的角度来看，艺术设计教育的早期知识构
建及专业知识的传播功不可没。
然而，传统的教学方法观念落后，内容陈旧，难以满足高度发展的社会需求。
近年来许多院校及时调整了课程设置，完善了课程体系，在教学内容和教学方式上进行了大力改革，
并出现了一些教学探索方面的教材和专著，这是一种非常好的现象。
要知道艺术设计方面的教材在专业构建的早期可谓寥若晨星，之所以艺术设计专业没有“院编”教材
的原因有多种，首先，不同的学校教学目标、办学层次不同；其次，艺术设计是与时俱进的专业，有
不断更新补充内容以适应发展需求的特点；再次，艺术设计的创造性思维不同于理工学科，因为有着
“艺术”的界定而使设计没有绝对的衡量标准。
所以，长期以来艺术设计教育因校不同、因人而异，百家争鸣、百花齐放。
基于这些特点，也基于对设计教育现状的了解，规范性的教材难编写是显而易见的，无形之中对新编
系列教材提出了较高的要求。
一个学校的办学思想是非常重要的，江南大学设计学院作为国内第一个明确以“设计”命名的学院，
发展历经了50年，形成了自己独有的艺术设计教育理念，积累了科学的设计教育方法。
依托设计学院近年所承担的国家级、省部级教学改革研究项目和国家级、省部级教学成果，以及省级
“品牌”专业建设的成效，江南大学设计学院与中国建筑工业出版社共同策划并推出本套高等艺术院
校视觉传达专业教材。
教材以先进的教学理念指引，以前沿的意识更新知识的观念，解决目前艺术设计教育现实的难点。
并运用创造性的突出实践、强调科学的设计方法，提出独创的设计训练；倡导专题化的教学，启发同
学的创造力、想象力、思考力，与传统意义层面的教学相比较，在思考方式和设计方法上有了相对科
学的提高。
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内容概要

本书是第2版广告设计，书中具体包括了：平面广告的后期制作、广告设计的审美取向、优秀的后期
制作公司将提升后期制作行业的专业形象、广告设计的课程训练、旅游或食品广告设计、对比广告创
意等内容。
     本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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作者简介

莫军华，湖南永州东安人。
一九九八年毕业于无锡轻工业大学(现江南大学)设计学院，同年任教于苏州科技大学，讲师。
二00二年九月至二00三年六月在母校研修设计艺术学。
苏州平面设计师学会秘书长、苏州市美术家协会会员。
二00四中国最具影响力的广告平面设计师推荐人。
潜心
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章节摘录

　　日用品广告　　你离不开我“大宝天天见”常常响彻于耳，似乎在跟一个如胶似漆的密友打招呼
，其实就是一则普普通通的化妆品电视广告，却道出了“你离不开我”的心声。
日用品种类繁多，化妆品、护肤品、洗涤品、个人卫生用品等等，广告也是铺天盖地。
社交活动中人们需要化妆品修饰、美化自己；环境的日益恶化导致紫外线增强，我们需要防晒霜来护
肤；杨玉环的美早已过时，“骨感”才是美的，女性千方百计去纤体瘦身、瘦脸；“做女人挺好的”
导致丰胸化妆品的持续热卖；比皮肤白已经显得很土，“牙白才是真的美”！
我们已经离不开这些原本不是特别需要（指多数）的日用消费品，而且非常依赖，日用品的广告天天
在刺激和诱导消费者进行这样那样的选择，多数消费者乐此不疲。
·化妆、护肤品化妆、护肤品几乎属于女性专用，兰蔻、欧珀莱、资生堂、SK一Ⅱ、雅诗兰黛、倩碧
、娇韵诗、高丝、H20水、碧欧泉、贝佳斯、伊丽莎白·雅顿、美宝莲、ChristianDior、羽西、旁氏、
玉兰油等等，广告设计各有风格。
资生堂的平面广告属于唯美主义的风格，唯美主义就是对美的一贯坚持。
资生堂早期的平面广告大量运用了插画和素描两种表现手法，用扑朔迷离的情调展现女性的柔美和品
牌的个性。
资生堂的平面广告从20世纪二三十年代开始采用摄影形式，用超前的审美眼光诠释女性的梦幻美，广
告画面采用大面积黑色来渲染女性的神秘。
80年代的资生堂广告构图完美、画面如诗、表现脱俗，建构起资生堂的平面广告美学思想，体现了为
其设计的法国设计师——SergeLutens对“理想的女人”的诠释。
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