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内容概要

本书是《设计文化》（1999年版）一书的修订版，由编者精心选择125个当代经典平面设计案例（其中
有30个是新增案例）研究组成。
根据不同设计对文化和商业的不同作用，与之对应的案例研究被分别安置在“说服力”、“大众媒体
”、“语言”等8个主题之下，每篇文章除了对作品自身的描述，还包括对作品的深入分析与批评。
与以往的同类研究不同，本书主张在文脉中理解平面设计，而非仅限于作品形式的探究，这就为读者
提供了一个更为宽广的，从审美、政治、历史、个人因素等方面全方位地考量、理解平面设计的文化
视野，必将给设计师以及广大设计爱好者以启发。
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编辑推荐

这是一本平面设计案例研究论文集。
《设计文化:理解平面设计(原著第2版)》仅保留了那些引发人们视觉注意的平面设计，并考虑了各种
不同类型的单个作品，聚焦于它们在平面设计和大众文化更宽阔的历史背景中的重要意义。
与传统案例研究所用的追溯创造和生产的过程不同，《设计文化:理解平面设计(原著第2版)》所载的
文章是从所有媒体中折中选取了过去的经典作品和当代作品，并强调这些作品的理性、启发性和历史
性。
每篇文章都展示了某个受到其他设计文化运动影响或与之相关的独特事件。
全书共分九个部分，包括“说服力”(服务于控制和影响的设计)；“大众媒体”(作为大众交流的设
计)；“语言”(作为不同习语和词汇的设计)；“识别”(设计作为签名)；“信息”(设计作为路标和路
径)；“风格”(设计作为审美和时尚)；和“商业”(设计作为市场工具)等。
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