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内容概要

产品有自己固有的内在结构体系，它不因外在的现实因素而变化。
这种体系不是产品独有的，而是作为一切人为事物的内在规律客观存在的。
     本书就试图寻找在产品这个文本的创作上，那些基于人的天然同一性的核心感染力元素，以供我们
作为创作的参照。
     既然这个核心是一种关系框架，那它一定是某些基本元素关联形成的一个逻辑整体。
关系是知识的本质，也是我们内心天然的理性和智慧的本质。
     同时，这个核心体系一定可以用来解释设计现象、指示设计创意的基本路径。
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