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内容概要

　　本书系统地分析了国际工程市场营销的特征，提出了国际工程市场营销的阶段划分及各阶段的定
性分析模型，给出了国际工程市场定性与定量集成分析的框架，并详细介绍了基于市场占有率的蓝契
斯特（Lanchester）法则、行业集中度以及蒙特卡罗模拟的量化市场分析方法。
结合ENR的历史数据，提供了市场潜力、环境与竞争分析的示例。
从政治、法律、经济与社会四个方面给出了国际工程市场风险的一般分析方法。
最后，一般性地分析了中国建筑企业的优势、劣势以及所处环境的特点，并采用介绍的方法与技术，
利用MEED与ENR的历史数据，给出了中东（海湾）地区炼化工程市场详细分析的案例。
书后附有部分彩图，以帮助读者更清晰地了解本书内容。

本书可作为国际工程从业人员的培训教材或参考书，也可作为大专院校相关专业高年级本科生与研究
生的教材与参考书。
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