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内容概要

　　《现代摄影教程:广告摄影》从视觉传达设计专业特点需要出发，强调基础知识、专业理论结合实
际操作的原则，因此，在本教材中有现代广告摄影的基本概念：广告摄影定义与特点；现代广告摄影
的基本要求：广告摄影的基本器材、广告摄影师的基本素养；现代广告摄影的基本创作方法：广告摄
影的设计和制作流程、广告摄影创意的基本要求、广告摄影的形式语言形态及运用法则、广告摄影的
基本处理方法；现代广告摄影的基本操作方法：广告摄影中各类题材的拍摄特点及要求以及拍摄技巧
与实例解析这几个方面的内容。
本教材既有理论的指导意义，又有实际操作指导作用。
通过学习本教材能够在专业知识和实际动手能力两个方面都得到共同的长进。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<现代摄影教程>>

书籍目录

第1章　广告摄影概述
　1.1　广告摄影的发展历程
　1.2　广告摄影的定义与特点
　1.3　广告摄影的分类
　1.4　广告摄影在广告宣传中的地位与作用
第2章　广告摄影的基本器材要求及特点
　2.1　广告摄影的基本器材
　2.2　广告摄影的基本附件
　2.3　广告摄影棚的设备装置与整体规划
第3章　广告摄影的设计和制作流程
　3.1　接洽业务与订立合同
　3.2　资料收集与分析阶段
　3.3　广告摄影创意阶段
　3.4　预想图设计
　3.5　拍摄及后期制作
　3.6　广告效果的调查和反馈
第4章　广告摄影创意的基本要求
　4.1　广告摄影创意的主题性要求
　4.2　广告摄影创意的注目性要求
　4.3　广告摄影创意的印象性要求
　4.4　广告摄影创意的理解性要求
　4.5　广告摄影创意的技术性要求
第5章　广告摄影的形式语言形态及运用法则
　5.1　广告摄影形式语言的基本表现形态
　5.2　广告摄影形式语言运用法则
第6章　广告摄影的基本处理方法
　6.1　广告摄影画面的视觉流程和视觉中心
　6.2　广告摄影创作的基本方法
　6.3　广告摄影画面的基本结构
第7章　广告摄影师的基本素养
　7.1　掌握精湛的摄影技术
　7.2　拥有全面的知识和艺术修养
　7.3　具备良好的组织和合作能力
第8章　摄影用光的基本方法
　8.1　常用光源介绍
　8.2　广告摄影用光的基础知识
　8.3　广告摄影布光的基本步骤与方法
第9章　广告摄影中常见题材的拍摄要点
　9.1　桌面静物的广告摄影
　9.2　交通工具的广告摄影
　9.3　建筑景观的广告摄影
　9.4　广告人物摄影
　9.5　广告摄影拍摄实例分析
主要参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<现代摄影教程>>

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<现代摄影教程>>

章节摘录

　　了以往的一整页文字附带一张小照片的版式，这在当时被认为是一种革命性的转变。
这时的广告摄影师们开始不满足于单纯地记录物象，而希望更多地融入创作因素，以莫霍利·纳吉为
代表的一些设计师，在当时的实践及教学工作中开始强调摄影对广告设计和实用美术的功用，正是他
们的实践和探索，指导着广告摄影向着专业化过渡（图1-1）。
至20世纪20年代末，越来越多富有个性的广告摄影作品开始问世，广告摄影不再拘泥于传统的创作方
式，画面多以超现实的表现手法来创作，还出现了虚拟情节的广告摄影作品，用更加大胆的方式表达
广告主题，这些广告摄影作品得到了消费者的充分认可。
与此同时，广告摄影的美学观念和理论体系在现代设计和现代艺术的氛围下，逐渐地建立起来，加之
摄影的工艺和技术、广告媒体的进步，在30～40年代，广告摄影专业已基本形成。
　　20世纪30年代，电影业蓬勃发展，好莱坞电影中理想化的浪漫情调对人们的审美取向产生了极大
的影响，这时期的广告摄影作品中也出现了类似的表现手法。
这类广告摄影多以平均而柔和的高光、重点光为主，辅之以柔光技术，在突出强光的同时辅以浪漫的
背景，使照片产生柔和而朦胧的艺术效果。
与此同时，徕卡、尼康等小型相机的问世，使得抓拍成为可能，广告摄影能更加自由地还原现场气氛
，使画面更具轻松活泼的气氛，同时又增强了作品的新闻性，这在一定程度上给当时的人们带来了视
觉新鲜感，丰富了广告摄影的表现手法。
　　这段时间正值两次世界大战的间隙，欧、美处在一个相对稳定的生产和经济发展时期，社会经济
和商品市场形成的全面态势对摄影发展的本体语言探索提出了全新的要求，广告摄影已明显地成为广
告传播媒体的重要组成部分。
正是由于这种迅猛的发展势头，到了20世纪40年代，广告摄影作为一个专门的摄影门类已经形成，“
广告摄影师”也被确认为是一种职业，而且广告摄影也开始被认为是一门艺术。
　　二战期间，广告摄影往往以更为精确、细腻的视觉语言来展示商品的特征。
在摄影技术和器材发展的基础上，广告摄影师不再满足于用摄影作品来作为文字说明的配图，他们开
始拍摄更加细腻、更加逼真的作品，以直截了当的方式和巨大的画面，体现出无法回避的视觉冲击力
，让人过目不忘，这些广告作品迅速被接受并受到推崇。
　　20世纪50年代以后，图片社这种专业从事照片经营的机构逐渐出现并成熟，这表明了图片市场的
形成和发展，广告摄影业也在此时步入了它的繁荣期。
广告摄影在与电视广告的竞争之中向着更具表现力、更具吸引力的方向发展。
一些极具实力和个性的摄影师的参与，也使得广告摄影的风格更加丰富。
这一时期，凝聚着广告内容的摄影形象取代了文字，物像的色彩与设计意念的结合成为了主体出现在
广告摄影中。
　　⋯⋯
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