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内容概要

　　《网络广告》从实用的角度出发，介绍了网络广告设计的基本原理、方法、技巧，包括网络广告
概述、网络广告策划、网络广告主题的确定和表现、网络广告设计原理、网络广告的组成要素、网络
广告的制作、网络广告的预算与计价、网络广告的发布与交换、网络广告效果测评、网络广告管理等
内容。
每章均配有练习，附有案例，以指导读者深入地进行学习。
　　《网络广告》适合作为高等职业院校电子商务、市场营销、广告、信息管理等专业教材，也可供
在职人员自学参考。
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