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内容概要

本书不仅可以作为一个有效管理创意的实用指南，而且也是企业中想要成为“第一领导者”的实用指
南此外，它还为你提供了一个客户价值的新来源，如何才能激发你大脑中的那些创意?在一个弱肉强食
的市场中更好地维护它们?本书不仅为来自各个领域的人们提供了建议和评述(这些领域包括技术、品
牌、设计、知识产权、专利和版权等)，而且也提供了三星、丰田、IBM等公司创新的案例。
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作者简介

亚当·乔利是一位商业作家和编辑，致力于研究企业管理、创新、技术和风险、他在Kogan Page出版
了许多著作，如《商业增长手册》和《欧洲知识产权管理手册》。
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章节摘录

　　第一章 创新的奖赏　　贯穿于增长周期中的创新　　伦敦发展机构、创新的领头人麦克斯·布罗
德赫斯特（MaxBroad—hurst）博士说：“创新在四个增长平台中变得越来越重要。
”　　随着全球经济的步伐加快，市场竞争也变得越来越激烈。
变革的步伐也被技术的发展、激烈的竞争和顾客的需求所驱动。
建立一个可以快速地适应这种变化、并且把挑战转变为商机的机构，就目前形势来看，对于在市场中
求生存和在竞争中获得成功，这种机构是必不可少的。
　　成功的企业需要能回答以下三个问题：　　（1）如何在竞争激烈的行业中使企业，石￡长起来
？
　　（2）在成长的过程中哪一方面保持创新？
　　（3）从哪里得到一个建议，从而使一个新点子变成一个商机？
　　“创新”给出了答案。
创新不再仅仅是指那些“穿白大褂的人”研发出一个新产品。
现在，企业家们和越来越多l向商家们也能明察秋毫创新在进程和服务上是如何统领一个商业优势的。
　　Google、Facebook、戴尔、eBay等网站三经不仅仅是在他们先进的技术上进行展示了，而是采取
新的创新商业模式。
这些商业模式已经创造了市场的领先地位，他们是通过对创新商，晶和创新服务需要革新其商业流程
来证明的。
把创新权从各部门集中到一个部门是它与这个机构的文　　化底蕴相嵌合的第一步。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<创新大赢家>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


