
第一图书网, tushu007.com
<<After Effects/3ds Ma>>

图书基本信息

书名：<<After Effects/3ds Max电视包装完全学习手册>>

13位ISBN编号：9787113143442

10位ISBN编号：711314344X

出版时间：2012-5

出版时间：中国铁道出版社

作者：孙春星

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<After Effects/3ds Ma>>

内容概要

　　《AfterEffects/3ds Max电视包装完全学习手册（第2版）》是作者五年来在日记中写下的创意经验
和制作经验的大总结。
不仅有全面的理论和经验总结，还有完整的制作案例，是一本面向初、中级读者的全面的电视包装教
材。
与市面上的同类书籍相比具有很大的独创性和区隔性。
《AfterEffects/3ds Max电视包装完全学习手册（第2版）》从概念上大力推广“电视包装”的概念，让
读者真正认识“电视包装”而不是“栏目包装”。
消除“栏目包装”概念多年来对从业者的负面影响。
因为“电视包装”面向全局而“栏目包装”关注局部。
《AfterEffects/3ds Max电视包装完全学习手册（第2版）》旨在帮助那些想进入电视包装行业的初学者
和精通软件但进步缓慢的初、中级制作人员。
为他们从概念、创意、眼界、流程、沟通、经验、设计、技能等方面提出完整的电视包装解决方案。
《AfterEffects/3ds Max电视包装完全学习手册（第2版）》每个案例都配有完整的视频教学录像，可以
极大地提高读者的学习效率和学习效果，这在同类书籍中是不多见的。
《AfterEffects/3ds Max电视包装完全学习手册（第2版）》选用国内使用率最高的电视包装制作软
件Photoshop、CorelDRAW、3ds MAX和After Effects作为主要软件进行讲解和制作，能够覆盖更多的受
众群体。
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书籍目录

第1章 电视包装综论 1．1 重新认识电视包装 1．1．1 对电视包装的十大认识误区 1．1．2 重新认识电
视包装制作 1．1．3 辨别一个人的电视包装作品好坏的秘籍 1．2 怎样进入电视包装行业 1．2．1 切入
角度 1．2．2 怎样应聘 第2章 工作习惯与包装流程 2．1 养成良好的工作习惯 2．1．1 专业项目文件结
构模板 2．1．2 三维软件的项目目录 2．1．3 软件的自动保存功能 2．1．4 软件的打包功能 2．1．5 熟
练掌握几个常用的软件 2．1．6 建立自己的常用素材库 2．2 频道整体包装流程 2．2．1 电视频道整体
包装流程图 2．2．2新流程创立的必要性 2．3 电视包装方案执行流程 2．4 本章小结 第3章 电视包装创
意思维 3．1 创意思维全攻略 3．1．1 电视包装创意思维需要哪些能力 3．1．2 创意的核心 3．1．3 创
意三要素 3．2 认识样片 3．2．1 按照制作手法分 3．2．2 其他分类 3．3 文案创作 3．3．1 什么是文案
3．3．2 文案套路 3．3．3 电视包装文案的要求 3．4 创意表现 3．4．1 借镜脚本 3．4．2 手绘脚本 3
．4．3 合成脚本 3．5创意方案整合 3．5．1排版 3．5．2 用Keynote制作演示文稿 3．6 提案 3．6．1 提
案是什么 3．6．2 提案的类型 3．6．3 怎样做好提案 3．7 本章小结 第4章 电视包装设计专题 4．1 标识
设计 4．1．1 概念简述 4．1．2 电视包装标识的几个要素 4．1．3 标识设计方法 4．1．4 如何评估你
的LOGO设计 4．2 辅助图形 4．3 色彩设计 4．3．1 色彩运用失当案例解析 4．3．2 是“色调”而不是
“色彩” 4．3．3 常用的配色方案 4．4 字体设计 4．4．1 字体设计总述 4．4．2 重新认识字体 4．4．3
电视包装字体设计的原则 4．4．4 字体设计方法 4．4．5字体设计套路 4．5 版式设计 4．5．1 导视系
统基础知识 4．5．2导视系统的重要性 4．5．3频道导视系统常规条目 4．6电视包装构图 4．6．1对称
与均衡 4．6．2对比 4．6．3视觉中心 4．7本章小结 第5章 电视包装技术专题 5．1 位图矢量化 5．1．1 
利用Photoshop钢笔工具描图 5．1．2 利用3ds Max曲线工具描图 5．1．3 利用Illustrator自动描图 5．1
．4 快速描绘书法字 5．1．5 解决CorelDRAW导出AI曲线的乱线问题 5．2 光效制作揭秘 5．2．1 利
用3ds Max制作光效 5．2．2 利用After Effects制作光效 5．2．3 利用particleIllusion制作光效 5．3 质感必
杀技 5．3．1 黄金质感 5．3．2 白银质感 5．3．3 玻璃质感 5．3．4 天光质感 5．3．5 高反光质感 5．3
．6 卡通质感 5．4 电视包装运动 5．4．1 电视包装运动特点 5．4．2 运动情绪 5．5 本章小结 第6章 ID
类包装——MTV频道 6．1 项目简介 6．2 基本设置与建模 6．2．1 设置工作目录 6．2．2 模型制作 6
．3 材质制作 6．3．1 制作MTV的绿色材质 6．3．2 制作“音乐频道”的黑色材质 6．3．3 制
作MUSICTELEVISIONSTATION的蓝色材质 6．4动画制作 6．4．1 镜头01制作 6．4．2 镜头02制作 6
．4．3 镜头03制作 6．4．4 镜头04制作 6．4．5 镜头05（落版镜头）制作 6．5 渲染镜头 6．5．1 渲染
镜头01 6．5．2 渲染落版镜头02～镜头04 6．5．3 渲染落版镜头05 6．6 合成所有镜头 6．6．1 组接所
有镜头 6．6．2 调整背景 6．6．3 调整镜头01～镜头04 6．6．4 调整落版镜头 6．7 渲染输出 6．8 本章
小结 第7章 新闻类包装——CCTV《商务时间》 7．1 项目简介 7．1．1 创意简述 7．1．2 栏目简介 7
．2 镜头1制作 7．2．1 设置工作目录 ⋯⋯ 第8章 生活类包装——BTV《周周好生活》 第9章 综艺类包
装——江苏综艺频道 《字谜篇》 第10章 法制类包装——BTV《警法目录》 第11章 影视类包装—
—CCTV 《中国武侠电影人物志》 第12章 晚会类包装——BTV《草根榜样》 第13章 导视类包装—
—BTV《晚间气象》 第14章 专题片与宣传片包装 附录 A 视频格式与压缩编码
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章节摘录

版权页：   插图：    1．1 重新认识电视机包装 “电视包装”这4个字在国内出现也不过十年左右的时间
，是一个外来的概念。
没有人能给这4个字下一个准确的定义，因为不同的人对电视包装的理解也不同，有很多人在电视包
装行业工作了四五年，仍然不能清楚地说出电视包装到底是什么。
 在本书中，有必要在概念上重新认识电视包装。
“电视包装”从电视节目诞生的那一天开始就产生了，而电视媒体的“品牌形象包装”则是伴随着电
视传媒机构市场化的浪潮而出现的。
工作中为了沟通方便，人们都把“电视媒体品牌形象包装”简称为“电视包装”。
 “电视包装”让电视屏幕异彩纷呈，同样也在屏幕下遍地开花。
因为“电视营销”不仅要关注屏幕上的画面，还要关注屏幕下的宣传。
“电视包装”不仅仅是提供一套美丽的图形识别体系与声音识别体系，而是要激发受众对频道品牌的
所有联想，是一个全方位的期待体系。
 当然，毋庸讳言的是，“电视包装”不能解决电视媒体所面临的所有问题，“电视包装”是“电视媒
体品牌塑造与营销”架构下的一个重要环节而不是全部。
 1．1．1对电视装的十大认识误区 社会大众很少有人知道电视包装，尽管他们天天在消费着电视包装
。
电视包装圈内人知道电视包装，却又流传着很多谬误的论调。
下文针对这些认识误区做一些分析。
 1．做电视包装就是做片头 片头只是电视包装中的一小部分，片头无法承载频道的整体包装。
如果你甘心成为一个“做片头的”人，很快就会被淘汰。
 2．做电视包装就是做栏包 “栏包”这个词在业内并不陌生，甚至在一段时期代表了“电视包装”。
即使在今天仍然不绝于耳，时有听闻。
“栏包”强调的是对栏目的包装。
随着频道整体包装体系的发展与完善，“栏包”的时代已经终结， “整包”成为电视包装的主流。
“电视包装”是“媒体形象包装”的一个分支。
“媒体形象包装”是从媒体自身特点出发，运用“品牌塑造理论”对媒体进行品牌塑造的过程。
 3．做电视包装就是做动画 动画（Animation）是个统称，有时候动画片就代表动画电影。
在这里使用的是动画的狭义概念。
其实，电视包装作品更像影片（Movie）。
作为影片来讲，就要有场景、演员、灯光、道具等。
我们可以找一些很好的电视包装作品当做电影来看，应该很快就能理解什么是Animation，什么
是Movie。
 “电视包装”作品最忌讳做得像动画演示。
只会做呆板的动画演示的人，如果不转变思想，永远也做不了“电视包装”。
 4．客户很土很傻 这句话恐怕是电视包装从业者经常挂在嘴边的话。
真是这样吗？
反思一下。
要想别人尊敬自己，自己先要尊敬别人。
不要总是嘲笑客户眼光土，先看看自己的片子是否满足了客户的主要需求。
 5．只要漂亮就行 常听人说“电视包装就是一张皮，只要漂亮就行”。
毋庸置疑，“漂亮”确实是衡量电视包装的主要标准之一，但是对频道来说，功能不好的东西再漂亮
也没用。
 把电视频道看做商品，电视包装就是商品的外包装。
包装先要保护商品，还要引起别人注意，在众多商品中脱颖而出。
进而让人产生购买冲动，最终完成购买行为。
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只有漂亮是不能完成这一过程的。
 对于电视媒体的品牌塑造（电视包装），媒体形象包装公司会按步骤启动策划部、创意部、制作部等
共同协作。
好用又好看，能生长延伸的包装才是真正的好包装。
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编辑推荐

《After Effects/3ds Max电视包装完全学习手册(第2版)》是作者5年来创意和制作经验的总结，不仅有全
面的理论和经验总结，还有完整的制作案例，是一本面向初、中级读者的全面的电视包装教材。
《After Effects/3ds Max电视包装完全学习手册(第2版)》旨在帮助那些想进入电视包装行业的初学者和
精通软件但进步缓慢的初、中级制作人员，为他们从概念、创意、眼界、流程、沟通、经验、设计、
技能等方面提出完整的电视包装解决方案。
 《After Effects/3ds Max电视包装完全学习手册(第2版)》不仅适合掌握3ds Max和After Effects的初、中级
用户使用，同样适合电视包装、影视后期行业制作人员阅读，尤其是那些已经掌握了制作方法但进步
缓慢、迫切需要提升设计能力和创意能力的人员。
《After Effects/3ds Max电视包装完全学习手册(第2版)》同样可以作为大、中专院校相关专业的教学参
考书。
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