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内容概要

本书共分为十二章，其主要内容包括：市场与道路运输市场学、道路运输市场发育理论、道路运输市
场体系、道路运输市场需求理论、道路运输市场供给理论、道路运输市场竞争理论、道路运输市场价
格理论、道路运输市场中介组织、道路运输市场基本态势、道路运输市场运行机制、道路运输市场规
则与市场秩序、加入WTO对道路运输市场的影响等。
    本书既可作为大学本科交通运输专业及相关专业的专用教材，又可作为交通运输行业管理干部岗位
培训教材，同时也为道路运输市场管理理论研究和实际工作者提供了具有一定理论价值和实际应用价
值的参考书。
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本特征  第三节  道路运输市场学学科体系第二章　道路运输市场发育理论　第一节　市场发育概述　
第二节　道路运输市场发育过程与形成因素　第三节  道路运输市场发育状况与评析第三章　道路运
输市场体系  第一节　道路运输市场构成要素  第二节　道路运输市场类型及市场体系  第三节　对几种
运输市场的分析第四章　道路运输市场需求理论  第一节　运输需求的概念及其特征  第二节　运输需
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、目的和作用  第二节　道路运输市场竞争的类型与方式  第三节　企业竞争能力及其衡量  第四节　道
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