
第一图书网, tushu007.com
<<运输市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<运输市场营销学>>

13位ISBN编号：9787114053184

10位ISBN编号：7114053185

出版时间：2004-1

出版时间：人民交通出版(北京中交盛世书刊有限公司)

作者：蒋惠园 编

页数：262

字数：419000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<运输市场营销学>>

内容概要

本书是武汉理工大学“十五”规划教材之一。
全书共分十章，在介绍市场营销的基本概念与基本原理的基础上，针对运输市场和运输生产经营活动
的特点，应用市场营销学的基本原理和方法，对运输市场需求和运输企业市场营销活动过程及其规律
性进行系统的总结和阐述，用于指导运输市场营销实践。
每章附有复习思考题，部分章（节）内附有案例及例题。
    本教材是为交通运输管理、物流管理等专业的运输市场营销学课程所编写的教科书，可作为交通运
输领域不同层次管理人员的培训教材，也可作为交通运输领域市场管理、运输经济管理、市场营销、
物流管理、市场策划人才的培养指南与参考读物。
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