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前言

　　在由公路、铁路、水路、航空和管道运输共同构成的现代综合运输体系中，公路运输以其良好的
方便性、快捷性等其他运输方式所不具备的优势在整个运输体系中起着举足轻重的作用。
它是现代综合运输体系的基础，汽车是公路运输的现代工具。
　　汽车的诞生和发展，是人类智慧的结晶，是工业文明的产物，是社会进步的标志。
预计到2010年，全世界的汽车保有量将达到10亿辆；根据我国公安部交通管理局发布的信息，至2009
年8月底，我国机动车保有量为180018512辆，其中汽车（含三轮汽车和低速载货汽车）71856993辆，摩
托车92387571辆。
如此巨大的保有量使汽车成为大众的汽车，并从各个层面影响着人们的物质生活和精神生活。
汽车在其100多年的历史发展进程中，为人类创造和积累了丰富的物质财富和精神财富，构成了自身的
汽车文化。
汽车文化涉及数学、物理、化学、美学、历史、人文、地理等诸多学科领域，涵盖了技术文化、色彩
文化、造型文化、历史文化、车标文化、名人名车文化、赛车文化等內容。
　　早在全国高等院校交通运输工程专业教学指导委员会第二届六次会议上，《汽车文化概论》就被
列入“十五”教材出版规划。
当时作为推荐教材。
在“十一五”期间，许多综合性大学面向所有专业的学生将《汽车文化概论》作为公共选修课开设；
学生选修《汽车文化概论》，可以丰富汽车专业知识，扩大知识面，培养和提高自身的综合素质。
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内容概要

　　《汽车文化概论》讲述了汽车的发展史、汽车的使用性能、世界著名汽车公司及其商标、世界汽
车业界著名人物、汽车的造型和色彩、赛车运动、汽车与社会、汽车的未来等內容，全书共十二章。
《汽车文化概论》讲述了汽车一百多年发展过程中的逸闻趣事，深入浅出地解释了汽车的基本性能，
先后描述了汽车的造型和色彩、赛车运动、汽车时尚等內容，剖析了与人们生活息息相关的汽车与社
会的关系。
展望了汽车的未来。
任何专业的学生都可以从中了解到汽车的过去、现在及未来，在享受汽车带给人们方便、快捷、舒适
生活的同时也了解到汽车的公害，理解汽车以怎样的方式改变着人们的生活，从而使学生扩大了知识
面，加强了环保意识，培养和提高了学生的综合素质。
《汽车文化概论》可作为高等学校汽车类和交通运输工程等专业的本科教材，还可作为高等学校普通
教育各个专业公共选修课的教材。
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章节摘录

　　2）颜色的胀缩性将相同车身涂上不同的颜色，会产生体积大小不同的感觉。
如黄色车身感觉大一些，有膨胀性，故黄色称膨胀色；而同样体积的蓝色、绿色车身感觉小一些，有
收缩性，故蓝色等称收缩色。
膨胀色与收缩色视认效果不一样，据日本和美国车辆事故调查显示，发生事故的轿车中，蓝色和绿色
的最多，黄色的最少，可见，膨胀色的视认性较好。
　　3）颜色的明暗性颜色在人们视觉中的亮度是不同的，可分为明色和暗色。
红、黄为明色，暗色的车型看起来觉得小一些、远一些和模糊一些。
明色的视认性较好。
从安全角度考虑，轿车以视认性好的颜色为佳。
有些视认性不太好的颜色，如果进行合理搭配，也可提高其视认性：如蓝色和白色相配，效果就大为
改善；荧光和夜光漆能增强能见度和娱乐气氛，因而被广泛应用于各种赛车、摩托车等，但对于轿车
来说，目前选用这类颜色的仅限于概念车。
由于荧光颜色过于强烈，因此在未来应用中必须有适当的管理办法来加以控制。
　　2.颜色的感知性如果说车身的颜色选择对驾驶员的行车安全具有举足轻重的作用，那么，汽车内
饰的颜色选择也同样影响着行车安全，因为不同的颜色选取对驾驶员的情绪具有一定的影响。
内饰采用明快的配色，能给人以宽敞、舒适的感觉。
有关专家建议，夏天最好采用冷色，冬天最好采用暖色，可以调节冷暖感觉。
除去冷暖色系具有的明显的心理区别以外，色彩的明度与纯度也会引起乘坐者对色彩物理印象的错觉
。
一般来说，颜色的重量感主要取决于色彩的明度，暗色给人以重的感觉，明色给人以轻的感觉。
纯度与明度的变化给人以色彩软硬的印象，如淡的亮色使人觉得柔软，暗的纯色则有强硬的感觉等。
恰当地使用色彩装饰可以减轻疲劳，减少交通事故的发生。
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